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RESUMO

Neste artigo o objetivo principal é compreender como se di a interagio, e,
consequentemente, a repercussio da presenga evangélica nas midias sociais a partir do Twitter (X),
uma rede muito comumente utilizada para demonstrar opinides e comentdrios sobre situagoes
recentes. O interesse principal remonta sobre a percepgio tida sobre os evangélicos, seus costumes,
hibitos e crengas. Tendo em vista tal propdsito, o texto ¢ organizado em tépicos que incluem a
contextualiza¢io do uso de midias sociais no Brasil, assim como a particularidade e motivo da rede
ter sido escolhida, e, por fim, uma andlise sobre os evangélicos no Brasil. O estudo ¢ conduzido
através de andlise quantitativa e qualitativa, sendo caracterizada a partir da coleta de dados de tweets
e comentdrios dos tweets que mencionam temas acerca dos crentes no perfil escolhido. Dentre os
principais resultados estio a tendéncia de maior engajamento nos assuntos acerca dos habitos e
valores, a humorizagio com os crentes e a aprovagio da exposi¢io da chamada hipocrisia de alguns
Cristaos.

Palavras-chave: evangélicos, Twitter, humor, midias sociais, andlise do discurso.

“I LIKE JESUS, 1 JUST DON’T LIKE HIS FANS”: THE PERCEPTION OF BELIEVERS
ON TWITTER.

ABSTRACT

The main purpose is to understand how interaction takes place and, consequently, the
repercussions of the evangelical presence on social media using Twitter (X), a network that is very
commonly used to show opinions and comments on recent situations. The primary interest lies in
the perception of evangelicals, their customs, habits and beliefs. With this aim in mind, the text is
organized into topics that cover the context of usage of social media in Brazil, as well as the
particularity and reason why the network was chosen and, finally, an analysis of evangelicals in
Brazil. The study is conducted through quantitative and qualitative analysis, and is based on the
collection of data from tweets and comments that mention themes about believers in the chosen
profile. Among the main results are the tendency for greater participation in issues about habits
and values, the humorization of the evangelicals and the approval of the exposure of the so-called
hypocrisy of some Christians.

Keywords: evangelicals, Twitter, humor, social media, speech analysis.
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INTRODUCAO

A cultura e as relagdes sociais foram alteradas por intermédio da tecnologia. A participagio
dos individuos na sociedade em rede (Castells, 1999a) trouxe novas dindmicas sociais. A partir desta
dtica ¢ possivel aproximar-se da realidade da reafirmagio identitéria, que pode ser exemplificada pela
adesdo a grupos sociais que se unem sob uma mesma pauta como fonte de significado social. De
acordo com Castells (1999b), “cada vez mais, as pessoas organizam seu significado nio em torno do

que fazem, mas com base no que elas sio ou acreditam que sdo.” (p. 41)

Com o objetivo de entender os evangélicos no Brasil, ¢ necessdrio situar os contextos
politico e social em que se encaixam seu modo de pensar e agir. Esse grupo religioso utiliza as midias
sociais como modo de reforgar suas crengas e por vezes para evangelizar. A questio, entdo, estd na
percep¢do que estes atraem para si: como sdo percebidos por outros, principalmente dos que nio

necessariamente partilham de mesma fé?

Nessa pesquisa, o Twitter' foi escolhido por ser um canal de expressio de opinido. Ao
investigar a presenga dos evangélicos na rede, a pesquisa se prop6s a coletar dados no periodo de
janeiro a junho de 2023 na pdgina de noticias e fofocas “Choquei”, nio evangélica. A escolha do
perfil se deu pois a pégina de noticias, que no ano foi uma das mais populares na rede, possui uma

A . 2 . .« . . 71 .
grande sua recorréncia em tweets” mencionando o grupo religioso, seja acerca de seus hdbitos,
comentando polémicas ou noticias sobre este. Como apresentado na sequéncia nos dados
coletados, tweets sobre os evangélicos geram grande engajamento: comentdrios, curtidas,

compartilhamentos, mengdes, entre outros.

1. EVANGELICOS E MIDIAS SOCIAIS

Os evangélicos compdem boa parte da populagio, fato analisado pelo Censo do IBGE
(Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica) de 2010. (Oro, 2020). O grupo religioso ganhou
destaque nas ultimas décadas, seja por sua influéncia politica (Cunha, 2019), pela agdo social

realizada por grupos evangélicos, sua prosperidade financeira (Montero e Almeida, 2001), pelo

"Durante o periodo de pesquisa, o nome do aplicativo e midia social foi alterado de “Twitter” para “X”, porém, devido
a popularidade do termo original, manteve-se “Twitter” neste trabalho.
* Publicagdes de poucos caracteres no Twitter.
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impacto de sua cultura crescente na cultura popular (Cunha, 2007), valores morais, entre outros.
Muito presentes no interesse e produgio académica (Oro, 2020), os evangélicos atribuem a si
muitos arquétipos, os quais serdo explorados a seguir. E de suma importancia destacar que o grupo
religioso, tdo numeroso e variado, nio ¢ homogéneo em todas as crengas, atitudes e percepgoes da

vida — possuindo entre si diferentes denominagdes e atuagdes.

Para além dos “tipos” de fiéis, estes estdo divididos também em denominagdes. Classificadas
entre protestantismo histérico e pentecostalismo, as multiplas denominages influenciam a
percepgio da vida, interpretagio da Biblia e modo de agir dos crentes. A depender da denominagio,
as igrejas oscilam em caracteristicas dos membros como: a condi¢io financeira, grau de instrugio,
idade, presen¢a de mulheres, provenientes de diferentes religides, quantidade de negros, entre

outros (Montero e Almeida, 2001).

A denominagio neopentecostal possui forte cultura adaptando elementos mididticos e
mercantis a fé religiosa. O publico crente — nio s os pentecostais, mas os utilizando de exemplo
expressivo — consome os videos, livros e dlbuns de artistas, ministérios e igrejas. E neste contexto
em que surgem os influenciadores cristdos, através da abordagem de temas biblicos na internet e

expressdo dos fiéis nas midias sociais.
1.1 Representagio evangélica nas redes

A percepgio e interpretagio dos evangélicos nas midias sociais existe desde a popularizagio
dos grupos em redes sociais e o avango tecnoldgico da internet. Nio isentos dessa realidade, os
crentes chamam a atengio de pesquisadores por conta de sua conduta e sociabilidade. A relagio de
conhecimento, interpretagio e uso das redes foi timido e iniciou a pequenos passos — as igrejas
inicialmente interpretavam os novos meios comunicacionais como prejudiciais a valores morais e
modificadores de ‘bons costumes’, associados a uma seculariza¢io da religido (Budke, 2015). Vale
notar que os hdbitos sectaristas sio comuns aos protestantes (Cunha, 2007, p. 41-44), os quais,
num processo de afastamento cultural ou até cultura antipopular, se recusam a algumas praticas —
principalmente quando sio novas. Em comparagio, os pentecostais sio mais propensos a aceitagio

mididtica e inser¢do no meio (Budke, 2015; Martins e Rivero, 2019a).
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De acordo com Avelar (2009) a “credibilidade da internet estd cada vez maior no mundo
evangélico, o que era visto previamente como uma ‘técnica marginalizada’ e até demonfaca, estd
tomando um novo rumo e até mesmo criando novos papeis de lideranga dentro da igreja” (p. 28) —
como exemplos recentes do processo citado, sio os ministérios de midia e comunicagio presentes
nas igrejas os quais sio responsdveis pelo social media da instituicio, isto ¢, publica¢des em midias

sociais, producio de video, de designs, entre outros (Cunha, 2007).

Desse modo, aos poucos, as midias sociais foram utilizadas pelas igrejas como artificio
comunicacional — divulga¢io de eventos como cultos, congressos, células — e, posteriormente,
como meio de ter acesso a0 consumo e compartilhamento da cultura gospel (Cunha, 2007; Cunha,
2019). O uso das redes sociais criadas a partir do uso dos chats, féruns, midias, aplicativos e outros
foi essencial para a formagio e estruturagio do movimento gospel no Brasil — nio sendo seu inicio,
mas sendo uma etapa que intensamente difundiu a cultura e uniu os crentes ao redor do Brasil de

maneira identitdria.

No principio, os evangélicos ocuparam a internet a partir de salas de bate-papo, piginas
institucionais e pessoais desde seu inicio digital no Brasil no fim dos anos 1990 (Jungblut, 2000).
Havia nos ambientes digitais websites, téruns e chats predominantemente cristios onde eram
realizadas listas de discussoes, as quais envolviam debates entre os crentes acerca da vida cotidiana,
pedidos de oragdes, exposi¢io de versiculos biblicos, e principalmente embates teoldgicos —
especialmente os que envolviam temas polémicos e principios doutrindrios entre as diferentes

denominagdes (Jungblut, 2010).

As midias sociais foram de uso de igrejas para atrair principalmente os jovens para as
congregac¢des ou com objetivo evangelistico (Bellotti, 2013). Os evangélicos tomaram o primeiro
lugar entre os grupos religiosos que mais utilizavam as redes nas décadas de 2000 e 2010 (Jungblut,
2010). A evangelizagio nas redes sociais construidas nestes ambientes digitais ¢ vista como uma
adaptagio a nova cultura e bem recorrente desde o inicio das midias sociais (Martins e Rivero,
2019a; Martins e Rivero, 2019b; Avelar, 2009; Cunha, 2019), sendo ela realizada por meio de
publicagbes teoldgicas, temas doutrindrios, pregagdes online, perfis famosos ou exposicio de

opinides cristas.
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Essas novas interagdes sio marcadas por um intercimbio de ideias, opinides, gostos e
posicionamentos. Nasce um ambiente muito favordvel 4 ampliagdo e difusio da cultura gospel, seja
entre os crentes seja entre os nio-crentes. Tal cultura envolve o surgimento de uma construgio
identitiria e produgio e consumo de programas de ridios, programas de TV, comercializagio de
CD:s, revistas, livros, entre outros (Cunha, 2007). Tal pritica mercadoldgica muito se relaciona ao
envolvimento da religido com as midias digitais (Avelar, 2009). Para Budke (2015), as igrejas

neopentecostais construiram o que o pesquisador chama de “impérios comunicacionais”.

Midiatizagdo, aqui, se refere 2 “mudanca no entorno comunicativo das praticas e das
interag¢des sociais, como a religido” (Martins e Rivero, 2019a, p. 5). A midiatizagio da religido dos
cristdos evangélicos foi um processo muito longo que passou por diversas etapas na histéria. De

maneira resumida, estd a seguinte linha do tempo acerca da relagio entre os crentes e as midias:

Figura 1: Linha do tempo da Midiatizagdo da religido crista no Brasil.

MIDIATIZACAO DA RELIGIAO
EVANGELICA NO BRASIL

1950 1970 1990 2000 2010-

o) " 9 o) o
Programas  Televangelistas « Compra de » Primeiros « Estruturagdo
de radio emissoras websites em midias

* Producéo e ehles sociais

c’orlnsumo e * Chatse . pjginas no
musica gospel féruns Facebuok,
Youtube,

Instagram, etc.

Fonte: Dados obtidos a partir do artigo de Martins e Rivero (2015) e livro de Cunha (2007).

1.2 Os efeitos da digitaliza¢io dos crentes

H4 diversos efeitos provocados por esse processo. O primeiro desses, a mudanga na

experiéncia religiosa causada pela internet, diz respeito a novas praticas e compreensoes acerca do
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sagrado, como cultuar, ter comunhio com irmios’ e como a internet pode ser considerada
portadora de uma mensagem divina. A desvinculagio a um lugar fisico para culto e adoragio
também faz parte dessa transformagio. “Com as midias digitais, a experiéncia religiosa tornou-se
menos dependente do espago-templo ou do programa de TV, nem se limita a temporalidade do
culto, formam comunidades que se agrupam de acordo com os perfis e interesses de cada
fiel-internauta.” (Souza e Pereira, 2019, p. 3). Budke (2015) analisa que no ‘ciberespago’ nio existe a
necessidade da celebragio de cultos religiosos em espagos fisicos, mas, agora, o sagrado é arede — a

igreja fisica também se apresenta como uma igreja online.

E possivel dizer que os evangélicos nio mais consideram o espago como ‘mundano’, mas
agora também sacralizado — sendo utilizado como meio de manter as relagdes. A partir do uso
deste ambiente digital como lugar para se pregar, consumir e produzir contetido evangelistico,
divulgagio de mensagens e outros, torna-se possivel a propagagio das préprias ideias. Agora, o
controle nio estd nas mios das institui¢des, mas dos consumidores que viram também produtores

de contetido online (Han, 2018).

“As igrejas passam a nio ter mais o controle do sagrado e da doutrina como tinham antes. A
abertura para a participagio e para que qualquer pessoa que professe uma fé, vinculada ou nio
formalmente a uma igreja, manifeste livremente suas ideias, reflexdes e opinides, tirou o controle dos
contetdos disseminados das mios das liderangas” (CUNHA, 2017, p. 31).

Esse cendrio ¢ propicio para a propagagio das préprias ideias e questionamento e até
negagio de costumes institucionalizados, agora os crentes se veem livres para discordar, aprender

opinides diferentes e expor estas também.

eram apenas (tel)espectadores dos cultos [...]. Através das midias digitais, sobretudo nas
redes sociais, os fiéis agora podem questionar as autoridades institucionalizadas, as mensagens
pregadas e até criar o préprio contetdo religioso e se tornar uma influéncia no meio cristdo (Martins
e Rivero, 2019b, p. 5).

7.

E neste contexto em que surgem influenciadores evangélicos e seus seguidores, que
concordam com suas ideias e sentem-se representados por elas. Os influenciadores usam o espago
para a pregagio, evangelizagio, o compartilhamento de experiéncias, divulgagio de eventos, venda
de produtos, posicionamento em questdes sociais ou politicas, entre muitos outros (Martins e

Rivero, 2019a; Souza e Pereira, 2019).

3 “Irmios” aqui se refere 3 maneira como crentes chamam uns aos outros numa comunidade.
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Assim, a influéncia passa a conduzir pessoas a opinides e movimentos politicos (Vital et al,
2024), fazendo parte também de uma conduta moral guiada por preceitos e interpretagdes biblicas.
Como exemplo deste fenémeno, temos a espetacularizagio da fé, que é um termo cunhado por
estudiosos da religidio que exemplifica a exposi¢io do pessoal no contexto religioso — o
exibicionismo do que nio ¢ visto também foi observado por Han (2018) como uma pritica no

mundo pés-moderno.

A espetaculariza¢io da fé significa “tratar a f¢é e a religiosidade como algo a ser exposto,
apresentado da forma mais atraente possivel, com a finalidade de espetdculo, de teatralidade, de
performance.” (Avelar, 2009, p. 20). Essa exposi¢io do espiritual que, supostamente deveria ser algo
privado e individual, cria modelos e influéncias a serem seguidas. Alguns dos influenciadores
conquistam fama pela performance de espiritualidade: postam devocionais, estudos biblicos,
comentam situagdes da vida e como seus seguidores devem se portar. (Martins e Rivero, 2019a;
Souza e Pereira, 2019). Surgem lideres espirituais que nio necessariamente possuem formagio
teoldgica ou instrugio de ensino, mas que possuem influéncia nas redes e engajamento do

publico-alvo.

Um outro efeito da digitalizagio da religido evangélica ¢ o hibridismo cultural. A cultura
gospel ¢ uma cultura hibrida, ou seja, que, ao longo dos muitos anos, a manutengio cultural foi
feita por meio da adi¢do de elementos de outras culturas (Cunha, 2007). No contexto evangélico,
esse hibridismo se representa pelos diferentes tipos de musica gospel, pela participagio de famosos
crentes de ambientes nio-cristios, da inclusio na politica (Cunha, 2019), da adesio a tendéncias,
entre outros. Agora, os evangélicos nio estio apenas inseridos na modernidade, mas também sua

cultura gospel ¢ mediadora da experiéncia religiosa nas midias.

O fato de a cultura evangélica atual estar permeada pela cultura de entretenimento, celebragio e
consumo, sujeita a hibridismos com outras préticas até entio consideradas mundanas — feijoada com
pagode gospel, lutas de contato com oragio, heavy metal cristio — apontam para formas criadas por
determinados sujeitos religiosos para lidar com os anseios da modernidade e com o mundo do
consumo. [as estratégias acabam] “santificando” o mercado e as expressoes juvenis anteriormente
mundanas. (Bellotti, 2013, p. 261)

Por dltimo, para além das maneiras que o digital afeta a experiéncia religiosa e como esses
evangélicos se portam diante dessa realidade online, estd como eles sio interpretados. O efeito da

percepgio critica deste grupo religioso ¢ presente por meio dos esteredtipos a eles atribuidos —
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geralmente pelos nio-crentes. Alvos de generalizagio e rotulagio a seus costumes e crengas, os
evangélicos sio marginalizados pela grande midia (Alvim, 2022). De acordo com Alvim (2022), os
evangélicos foram noticiados negativamente nestas tltimas décadas pelos grandes jornais nacionais
mais renomados — estranhamento causado respectivamente pelos costumes, a relagio com o
dinheiro e com a politica. No mundo digital, hd pesquisas sobre certa caracterizagio humoristica

dos crentes: seus hébitos, crengas, atuagdes, entre outros.

O artigo de Jungblut (2018) explora a percepg¢io sobre os crentes na internet através dos

4 I3 -~ ;.. ,1. .
memes” e ‘zoagdes’ em torno de temdticas evangélicas. Segundo o autor, o humor feito em torno do
grupo religioso envolve uma difamagio e ridicularizagio de suas préticas e hipocrisias, sendo
efetuado através até mesmo de pdginas ficticias criadas com objetivo de satirizar figuras religiosas —

como serd visto mais adiante no trabalho.

Difundem-se através disso alguns esteredtipos nada abonadores, tais como: os fiéis sio
ingénuos e facilmente manipuldveis por pastores desonestos e inescrupulosos que achacam
financeiramente suas membresias; hd grandes dificuldades para o crente em se manter atento ao
ascetismo prescrito; dificuldades essas que sdo mascaradas por prdticas hipdcritas; as pulsdes sexuais
dos crentes sido sempre apresentadas como dificeis de serem controladas [...] (Jungblut, 2018, p.
314).

Este altimo efeito ¢ o principal a ser trabalhado nos dados encontrados por essa pesquisa.
TWITTER E INTERA(;AO SOCIAL

As midias sociais sio consideradas meios de comunicag¢io usados para interagio social e
produgio de contetido, onde hd compartilhamento de informagdes. Como explicitado por Miller et
al (2016) “A midia social ¢ atualmente um lugar no qual nés socializamos, nio apenas um meio de
comunica¢io” (p. X). A identificagio das pessoas guiam o interesse delas em se agrupar e interagir
umas com as outras — em torno de sua conformidade com assuntos de interesse, faixa

etdria,mesmo status, entre outros.

No contexto de midias sociais, o Twitter pode ser compreendido como uma rede de
opini()es.S Criada em 2006 para compartilhamento de pensamentos e atividades cotidianas com
amigos e seguidores, a plataforma tinha a proposta de um ambiente intimo onde se compartilham

experiéncias do dia-a-dia. Aos poucos, uniu grupos ao redor do mundo e comegou a ser usada para

4Termo que define piadas que se espalham de modo viral.
> Por mais que as imagens e videos sejam presentes, o destaque do Twitter em comparagdo com outras redes ¢ a
priorizagao do texto escrito e até mesmo uso de memes escritos.
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insurgir assuntos e situagdes consideradas mais relevantes. Os tweets, assim, passam a incluir
discursos de ativismo politico, noticias, ciéncia, em conjunto com a cultura popular. Rapidamente,
o numero de usudrios cresceu exponencialmente ao longo dos anos, atingindo em 2010, no Brasil, a

segunda maior base de internautas usando o site no mundo (G1, 2010).

7

Acerca das principais particularidades do site, ¢ importante ressaltar que o Twitter,
diferente de muitas outras plataformas, possui restri¢io de caracteres por publica¢io.A linguagem
utilizada pelos internautas ¢ informal: sendo caracterizada por neologismos e erros de ortografia. A
rede concentra a populagio mais jovem: 44% do publico entre 18 e 24 anos utiliza a rede, nimero
que varia para 31% acerca da faixa etdria de 25 a 30 anos (Barnhart, 2021). Além disso, as contas
andnimas estio muito presentes no site, ou seja, perfis que nio possuam identificadores de quem a

pessoa seja: sem foto, nome ou acesso a outras midias.
METODOLOGIA

Para uma andlise da opinido publica popular acerca dos crentes, foi escolhida a pégina
“@Choquei”6 no Twitter. A pdgina de noticias tornou-se muito famosa em 2023 e a escolha foi
feita a partir da suspeita de que o perfil publicava multiplas vezes sobre os evangélicos. A Choquei é
uma conta que tem como principal inten¢do cobrir noticias nacionais e internacionais sobre
famosos, politica, entretenimento, fofoca, entre outros (Permury, 2023). Ao demonstrar apoio
oficial ao atual presidente provocou um efeito rdpido: a pdgina ganhou muitos seguidores em um

curto espago temporal e tornou-se um dos principais perfis a cobrir a disputa eleitoral.

Apés a escolha do perfil na rede, foram identificados e organizados os metadados dos
tweets. Dentre estes, os mais importantes considerados para as finalidades do trabalho foram a
quantidade de retuites e comentirios — e, claro, o contetido dos tweets. Esses itens demonstram a
popularidade dos termos e as principais ideias do publico acerca deles. Esse método quantitativo foi
utilizado devido ao impedimento provocado pelas mudangas de acesso a API” da midia social
(Hernandes, 2023). Desse modo, as informagdes dos tweets foram coletadas uma a uma e tabuladas

em planilhas. O periodo escolhido para observagio e coleta de dados foi de seis meses. Essa selegdo

6 https://twitter.com/choquei
7 Application Programming Interface.
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se justifica pela popularidade estabelecida pelo perfil escolhido; logo apds as eleiges esses temas que

sustentariam e continuariam a manter o interesse de seu pﬁblico.

Tendo em vista estes fatores, as palavras-chave selecionadas foram termos que eram
recorrentes em noticias sobre os crentes, suas variagdes em plural, singular, de género e também
palavras que sio comumente vistas juntas destas. O conjunto de palavras-chave consultadas na

pesquisa avangada da midia social estd presente na Tabela 1.

Tabela 1 — Palavras-chave escolhidas para pesquisa de tweets.

Palavra-chave Ocorréncia nos tweets

“Igreja” 21

“Pastor” 17

“Evanggélico” 12
“Evangélicos” 8
“Gospel” 5
“Crente” 4
“Evanggélica” 4
“Evangelho” 3
“Cristd” 3
“Cristio” 2
“Pastores” 1

Fonte: Elaboragio prépria.

Essas palavras-chaves foram pesquisadas na Pesquisa Avem(;ada8 do Twitter, um artificio
que permite filtrar as informagoes pesquisadas. Os filtros feitos se basearam nas intengdes da
pesquisa, por exemplo, o recorte geogrifico e idiomdtico teve como propdsito envolver apenas os

tweets brasileiros e/ou escritos em portugués. Em suma, a busca realizada quantificou todos os

¥ hteps://twitter.com/: search-advanced?lang=pt
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tweets publicados pela Choquei no periodo mencionado que houvesse a0 menos uma das
palavras-chave.” No total, foram quantificados 49 tweets com essas especificagdes. Os metadados

obtidos foram organizados em uma tabela a partir da:

a) descri¢do do tweet;

b) data de publicagio;

c¢) quantidade de favoritos;

d) quantidade de retuites;

e) quantidade de mengoes;

f) quantidade de comentdrios;
g) quantidade de visualiza¢des;
h) o contexto temdtico do tweet.

Essa primeira etapa permitiu a observagio de diversos fatores nos contetidos dos tweets, por
exemplo, a evolugio de assuntos ao longo dos meses, assim como a frequéncia dos tweets feitos por
meses e dias. Também foi possivel rastrear quais assuntos foram mais populares, quais geram mais
engajamento e quais ndo sio tio relevantes. Além dos tweets do perfil selecionado, os comentarios™
do seu publico também foram coletados. No segundo momento da coleta, 0 mesmo processo foi
repetido: consulta a busca avangado do Twitter, mesmo periodo e mesmas palavras-chave, com
excegdes: — agora com a mudanga de, em vez de tweets feitos pela @ Choquei, deveriam ser tweets
que respondiam tweets feitos por @Choquei e deveriam ter no minimo 50 curtidas (favoritos) e
deveriam estar na aba de “mais populares” no Twitter ¢ nio na aba dos “Mais recentes”.

Novamente, uma tabela foi construida, com adi¢ao de algumas colunas:

a) autor;

b) contexto do tweet;

c) tweet original;

d) link do tweet original;

e) relacionado com o tweet original.

Assim, 58 comentirios foram coletados. E importante destacar que, considerando que a

busca foi feita por meio das palavras-chave, os comentdrios analisados ndo sido necessariamente

9AURLéaseguinte: juisa de palavra 2 a 1/01 101 ]
10 Pesquisa de palavras-chave nos comentirios da Choquei, entre 1/01/23 2 01/07/23, com todos os filtros aplicados.
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respostas aos tweets coletados na primeira etapa da pesquisa. Dentre as primeiras observagoes feitas,
¢ possivel perceber que parte considerivel (20%) dos comentdrios realizados que mencionam o

grupo religioso nio tem relagdo direta com o tweet original em que foi comentado.

Para contextualizar os tweets, todos foram lidos e foram criadas categorias que sio
frequentes neles para, assim, ser feita uma anilise temdtica. A andlise de contetdo realizada aqui se
caracteriza pela interpretagio dos significados presentes em argumentos, pensamentos e pontos de
vista. Desta maneira, a Tabela 2 demonstra as categorias e suas justiﬁcativas no contexto. Logo em
seguida, os temas presentes nos tweets, de modo nio proporcional a qualquer metadado especifico
mas sim em relagio a quantidade de tweets em cada categoria, sio demonstrados estatisticamente

no Grifico 1.

Tabela 2: Classificagdes dos temas

Categoria temdtica Caracteristicas dos tweets

Dentincia 4 hipocrisia Tweets ou noticias sobre escindalos contraditérios com
a fé cristd; discursos que denunciam diretamente a
hipocrisia dos crentes; quando a pdgina expds erro de
crentes.

Hébitos e valores evangélicos Tweets que comentem sobre hdbitos dos evangélicos
como sua moda, seu estilo de vida, seu sectarismo e sobre
os valores como crengas e fé; referente a priticas dos
evangélicos que sejam consideradas diferentes e/ou
ruins.

Politica Tweets que estejam diretamente relacionados com
politicos, seja politicos falando sobre evangélicos ou
politicos que sejam evangélicos; agdes judiciais realizadas.

Noticias sobre celebridades crentes Aqui se encaixam os tweets de celebridades do mundo
que sio ex-crentes ou crentes sem qualquer filiacio a
igreja; quando celebridades usam em seu discurso uma
das palavras chaves ou se relacionam com a temdtica.

Fracasso de famosos evangélicos J4 nesta classificagio estio os famosos assumidamente
crentes como tedlogos, pastores ou cantores — todos do
mundo gospel; ‘Fracasso’ se refere ao fato de que todas as
noticias sio negativas.

LGBT Tweets sobre pessoas LGBT, ou assuntos que envolvam
a temdtica, como a homofobia.
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Fonte: elaboragio prépria.

Grifico 1: Proporgio de temas presentes nos tweets.

LGBT
10.6%

Politica

Denuncia a hipocrisia 25.5%

10.6%

Habitos e valores evangélicos
14.9%

Noticias sobre celebridade

21.3%
Fracasso de famosos evangélicos

17%

Fonte: elaboragdo prépria.

RESULTADOS

Publicagoes do perfil

Grifico 2 — Anilise de aprovagdo. Temas nos 10 tweets mais curtidos da Choquei.
200,000

150,000

100,000

50,000

Denuncia a hipocrisia  fracasso de famosos evangélicos hdbitos dos evangélicos Politica
Fonte: elaboragio prépria. Quantidade de curtidas na vertical.

Considerando as curtidas como sinénimo de aprovagio pelas razoes apresentadas, os tweets
mais curtidos eram aqueles que trazem a exposi¢do uma hipocrisia realizada pela igreja ou pelos seus
fiéis, assim como o fracasso de famosos gospel. A espetacularizagio da fé ¢ o principal fendmeno
causador dessa consequéncia (Avelar, 2009; Cunha, 2007). Aqui, o exemplo de que famosos

evangélicos costumam expor suas vidas privadas, sua vida espiritual, convoca o olhar do outro para
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avaliar sua conduta — rtal representagio exige deles um certo modo de agir (Goftman, 1985).
Quando falham, o espeticulo obtém mais fama: visto como uma tragédia ou até meme. Alguns dos

tweets mais curtidos:

BRASIL: Pastor Valdomiro Santiago leva golpe de R$ 800 milhdes, ¢ despejado por aluguéis
atrasados, perde emissoras de TV e tem jatinho particular apreendido.

MUNDO: Pastor morre ao tentar jejuar por 40 dias e 40 noites, em Mogambique. No 25¢ dia, ele jd
tinha perdido peso ao ponto de nio conseguir mais se levantar, tomar banho ou andar.

Fonte: Twitter.com.

Esses sio exemplos de tweets mais retuitados:

BRASIL: Apés evangélicos viralizarem cantando louvores em locais publicos, adeptos das religioes
afro mostram cénticos em shopping.

VEJA: Pastora viraliza nas redes sociais criticando os evangélicos julgadores: “Tem gente que por usar
saia ou cabelo longo, acha que ¢ mais santo que alguém, mas nio. Vocé ¢ insuportével. Vocé acha que

gente que nio ¢ crente, quer ser crente vendo a gente se comportar assim?”

Fonte: Twitter.com.

Assim, o indicio ¢ de que o publico concorda com as principais alegagdes sobre falsos
crentes e exposi¢oes escandalosas na igreja. Ou seja, mesmo que o publico nio seja declaradamente
crente, concordam que os crentes devem agir moralmente baseado no que ¢ certo de acordo com a
Biblia. E possivel que muitas das pessoas sejam simpatizantes da fé cristd, ou de Jesus, mas nio
concordem com as ag¢oes dos fiéis. Como base para tal afirmagio, o meme recorrente na rede —

encontrado nio apenas nos comentdrios de publica¢des da Choquei, mas em todo Twitter:

eu faco questdo de falar sempre que eu gosto de Jesus porque o cara é daora, s6 parece que ele é
11 . 7

um mala por causa do fandom' " que distorceu tudo que o cara falou porque é canon que ele

andava com puta, ladrio, pobre e rejeitava os religiosos, politicos e ricos

¢ aquela coisa: gosto de Jesus, s6 odeio o fandom
juro!! i keep saying: eu gosto de jesus, s6 niao gosto do fandom
Eu gosto de Jesus, s6 odeio o fandom dele
Fonte: Twitter.com. Grifo préprio.

Grifico 3: Andlise de engajamento - Temas nos 10 tweets mais comentados.

u Grupo de pessoas que sio fis de determinada pessoa.
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Fonte: elaboragio prépria.

Aqueles tweets que possuem mais engajamento sio os que tratam de hdbitos dos cristios
como: modo de ser vestir, musica que ouvem, cOmMO falam, vida sexual, crengas pessoais e
principalmente questoes que envolvem sectarismo religioso, isto ¢, afastamento da cultura popular
e/ou adaptagio e diferenciagio desta (Cunha, 2007). Os tweets do perfil de noticias com maior
engajamento quando se tratam dos evangélicos tratam a religiZo como problemdtica — expondo
escindalos, brigas internas, crimes cometidos e sua hipocrisia — e como diferente. Como exemplos
de tweets mais comentados, estio:

BRASIL: Crentes (evangélicos) fazem “Sem Jodo com Cristo” para aproveitar as festas juninas.

VEJA: Mulher mostra looks em video dizendo que nem todo crente é ‘brega’.

Fonte: Twitter.com.

Comentirios nas publicagoes

Nos comentirios foram quantificados 58 tweets da aba “Principais”. Dentre os autores dos
tweets, havia famosos e pessoas de diferentes religides, entre estes candomblecistas, umbandistas,
crentes e catdlicos. Assim como feito nos tweets do perfil pesquisado, nos comentdrios direcionados

a Choquei uma classificagio temdtica foi esquematizada:

Tabela 3: Categorias temdticas nos comentérios analisados.
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Categoria Justificativa

Preconceito Todos os comentdrios que, sem contexto para tal,
cagoavam crentes. Por exemplo, tweets em que os
usudrios usaram expressoes similares a “odeio crente”,

“todos sio nojentos”, “por mim todos se davam mal”.

Politica Tweets que diretamente mencionaram politicos.
Piada Ridicularizagdo da fé cristd.
Intolerdncia religiosa Acusagio de evangélicos nio terem respeito pela fé alheia

ou de ativamente sabotarem outras religides.

Hipocrisia Exposigio de ocasides em que evangélicos
contradisseram sua fé a partir de sua acdo.

Apoio Tweets que sejam concordantes ou amigdveis com o
credo cristdo, ou opinido positiva sobre os evangélicos.

Critica Comentdrios em que o usudrio aponta, julga ou
desaprova o comportamento evangélico. Nio ¢
necessariamente ofensivo.

NI (Nio identificado) O qual nio corresponde aos itens anteriores.

Fonte: elabora¢io prépria.

Grifico 4: Frequéncia dos temas nos comentdrios analisados.

Intolerancia religiosa
7%

Hipocrisia
22.8%

Piada
12.3%

Apoio
12.3%

Preconceito
21.1%

Critica
21.1%

As duas categorias que aparecem sem nome por serem muito pequenas sio “politica” e “NI”, ambas com
apenas 1 tweet — representando, cada, 1,7% do total. Fonte: elaboragio prépria.
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Fonte: Twitter. com

Diversos dados cativaram o interesse e curiosidade nesta etapa da pesquisa. Entre eles a
percepgao humoristica sobre os evangélicos: a exposi¢do a julgamentos e criticas. Como a coleta foi
realizada em um contexto especifico, os comentirios respondiam as publicages da Choquei

demonstrando opinides sobre os eventos recentes.

Em primeiro lugar, vejamos como os comentdrios se mostram presentes ao longo dos meses
e quais sdo os ocorridos que mais foram comentados. O més de fevereiro e o de junho chamam
ateng¢do com numeros expressivos de comentdrios populares — 22 e 7. Em fevereiro, a escola de
samba da Gavides da Fiel homenageou o personagem religioso Sio Jorge. Sabrina Sato,
apresentadora brasileira, desfilou com a fantasia e recebeu muitas criticas por estar ‘representando o
diabo’. Tal postura, conjuntamente com outras no mesmo carnaval, foram bem criticadas pelos

crentes. Nio ¢ coincidéncia que, em fevereiro, o tweet mais comentado da Choquei tenha sido este:

VEJA: Sabrina Sato ¢ criticada por evangélicos apds entrar caracterizada como Dragio de Sio Jorge
no desfile da Gaviées da Fiel no carnaval: “Vestida de diabo e fazendo o sinal da cruz. Parando de
seguir”.

Fonte: Twitter.com.

Em fevereiro, 57% dos comentdrios se referem a este acontecimento. Neste més, as opinides

» K

eram de que os crentes sio “chatos”, “insuportdveis”, “intrometidos”, entre outros. Boa parte dos
comentdrios envolviam alguma acusagio de intolerincia religiosa ou ofensas aos cristios. Como

exemplos dos tweets estdo:

Por mim jd pode dar o troféu pro Salgueiro sé por ter irritado tanto crente. Missio cumprida.
se td irritando evanggélicos t4 fazendo certo
Tem algum preconceito? Contra crente

Fonte: Twitter.com.

Em junho, 57% dos tweets do més se referiam a hipocrisia. Como bom exemplo, temos esse

tweet:

Pecado ¢ esse cristianismo de extrema direita que mistura ideias milicianas com religido. Deus nio
venera armas; nao venera persegui¢ao a minorias marginalizadas; nio venera a ambigio de pastores
que em nome de Deus ficam miliondrios; no venera um lider politico que dorme com o livro do
torturador Brilhante Ustra na cabeceira.

Fonte: Twitter.com.
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Dentre outros temas que foram populares sio o “avivamento”"” em lugares publicos que
ocorreram no inicio de 2023, em que evangélicos entoavam salmos e louvores — tornaram-se ainda
mais impopulares neste periodo por perturbagio do espago publico. O fato surpreendente é que,
em 20% das situagdes em que uma das palavras-chave foram mencionadas nos comentdrios da
Choquei, nio houve relagio com o tweet original. Ou seja, o usudrio mencionou os crentes sem
que a publica¢io original tratasse sobre tal assunto. Este dado pode significar que o ptblico possua

opinides contra aos crentes € Nao necessitam que a discussio inclua os cristio para insulti-los.
O HUMOR COM CRENTE NOS MEMES

Ao analisar o contetido dos comentdrios, muitos memes foram encontrados. Aqui, estes
serdo exibidos e compreendidos a partir da teoria sociolégica de Goftman (1980; 1985). Foi
percebido que os crentes sio alvo de uma percep¢ao humoristica. Na internet hd perfis criados para
satirizar os evangélicos por meio da criagio de personagens (Silva, 2010; Campanha, 2013). De
acordo com Jungblut (2018), esses memes demonstram um certo descaso com a religido e ¢é pautada
na ridicularizagio dos seus fiéis por meio do refor¢amento de estereStipos. O humor crente é

diferente do humor com crente.

O humor crente tem suas especificidades e se diferencia com o humor com crente. O
primeiro, tem como autoria e ptblico os préprios crentes. Por meio de pastores, influenciadores, ou
pessoas nio famosas, o humor ¢ utilizado pelos crentes como um recurso retdrico para passar e/ou
reforcar valores cristdos para o seu publico. H4, por outro lado, o humor com crente. Este ¢
chamado de “humor subversivo” por Silveira (2016), que diferencia os dois tipos de humor entre o

humor de formagao (o cristao) e o de deformagio (feito por ateus):

O humor cristdo tende a utilizar o riso como forma de afirmagio de suas convicgdes, vale-se
de uma visio bem humorada como forma de formagio, informagio e um olhar afetuoso, embora as
vezes critico, mas sem ser agressivo e sem denegrir as escrituras chamadas sagradas. J4 o humor cristio
feito por ateus, que gera o riso subversivo, vem de outro ponto de partida, subverte as histérias
biblicas para assim causar o riso. [...] poderfamos chamar de um humor de deformagio (Silveira,

2016, p. 19).

Além disso, os memes baseados nos preceitos e discursos recorrentes acompanham essa
narrativa e podem ser vistos com piadas e comentdrios sobre os evangélicos. As figuras seguintes sio

exemplos destes memes.

'2 Parafraseando a palavra usada pela Choquei.
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Figura 2: Meme sobre intolerincia religiosa.
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Figura 4: Meme “prefiro ir para o inferno”.
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Mulher Melao: “prefiro ir para o
inferno do que ser crente”

Publicado 1 ano atras em 28 de abril de 2019

por Da Redagdo ¥

Figura 5: Meme sobre distanciamento de crente
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Figura 6: Meme sobre preconceito contra crente




SciELO Preprints - Este documento € um preprint e sua situacado atual esta disponivel em: https://doi.org/10.1590/SciELOPreprints.9891

"cé temalgum " Contra
preconceito? crente kkk

Fonte: Twitter.com.

Vista essa percepgao humoristica, surgem algumas questdes que guiam a discussio: porque
a zoagdo com crente ¢ permitida? Nio apenas porque ela ¢ feita, mas porque ela nio ¢é
problematizada? Partindo da compreensio de Goftman (1980) da estigmatizagio como um
processo de afastamento de um individuo ou grupo de individuos a partir da identificagao de
caracterfsticas anormais interpretadas como indesejdveis, ¢ possivel relacionar a interpretagio dos
evangélicos como “os outros” para um grupo consolidado. Para o autor, um dos trés tipos de
estigma ¢ o de religido. “Assim, deixamos de consider-lo [o estranho] criatura comum e total,
reduzindo-o a uma pessoa estragada e diminuida. Tal caracteristica ¢ um estigma, especialmente

quando o seu efeito de descrédito é muito grande” (Goffman, 1980, p. 6).

O lugar do “outro”, quando se tratando dos crentes, torna possivel o deslocamento e até
exclusio do grupo religioso de certos debates e ambientes pela rejeigao sutil. Como por exemplo
neste tweet: “Crente nio opina em carnaval, procure outro tema, mo” (Comentdrio da Choquei,
Twitter.com, 2023). Esse afastamento produz e reproduz a imagem do cristio como algo distante,
construfda por estereStipos e idealizagdes. As ofensas ditas ndo costumam estar na maijoria das vezes
conscientemente direcionadas a crentes especificos — mas a uma generaliza¢io dos crentes a partir
da compreensio do que eles sio. “Os Crentes” como personagens criados no imagindrio social,
correspondem a diversos esteredtipos, do tipo: hipécritas que mentem sobre o que realmente sio,
pessoas que fingem ser santas e se sentem superiores, o intolerante religioso que desrespeita outras

religioes, o difamador do nome de Ciristo, o chato que ¢ inconveniente em espagos publicos.

Esse “Crente” ¢ produto de uma longa idealiza¢ao provocada por um processo histdrico e

cultural. Por exemplo, acerca de acontecimentos como a Inquisi¢io, a Reforma Protestante, o

B Com letra maitscula para diferenciar o grupo cristios do arquétipo do grupo cristo.
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poder cultural que cristios obtiveram por muito tempo e outros fatores, sio os principais
responsdveis pela percep¢io no imagindrio popular dos crentes. Esse Crente surge entio como uma
representa¢do de coisas, boas ou ruins, que ocorreram na histéria e, também, em decorréncia dos
destaques nas midias: os famosos, principalmente os evangélicos, tornam-se exemplos,

correspondentes ou nio a realidade da maioria, do que é ser um Crente.

Como exposto por Goftman (1985), os individuos tém a tendéncia de partirem de
pressupostos, experiéncias passadas ou de histdrias contadas por outrem quando se deparam com o
<« » . A . . ~ .

outro”. Na sociedade contemporinea existe um movimento da questio moral, ou scja, a
problematiza¢io e a “multiplicagio de preocupagdes, expectativas e dividas a respeito da moral e da
ética, e simultaneamente, por uma banaliza¢io das palavras, imagens e priticas que afirmam sua
relagio com elas” (Fassin, 2015, p. 10). Uma expressio desse movimento ¢ conhecido como

“politicamente correto”.

Neste contexto, muitas pesquisas se debru¢am em debates recorrentes sobre como isso
contribuiu para a percepgio da liberdade de expressao, o humor, a educagio antiracista e anti
misdgina, entre muitos outros. Assim, nio ¢ incentivado o humor com certos assuntos, devida a
percepgio do que ¢ visto como moralmente incorreto. Todavia, é percebido que ¢ permitido, ou até

incentivado, brincar ou fazer piadas com crentes.

Adoro excepcionalmente essa coisa do “outro”. Disseram também coisas como: s6 se
pode fazer piadas com opressores. [tem] gente que sempre coloca essa coisa de “oprimidos x
opressores” quando vai analisar o mundo [...] por que proibir porque piadas com Jesus estaria
errado? Por que nio se deve "provocar” os mugulmanos, mas pode-se "provocar” os cristios?
Quer dizer que piadas com Jesus t4 valendo, mas com o profeta nio? Claro, o cristianismo ¢ o
“opressor” e blablabld. (Pondé, 2015) (grifo préprio).

Para Pondé, o puablico que emite essas opinides, piadas e criticas, provavelmente e/ou
inconscientemente, propdem uma inversio da dominagio. Com tal reflexdo, a hipStese ¢ a seguinte:
além do fato dos dados demonstrarem que os temas no tweets mais curtidos e retuitados e também
nos comentdrios ¢ “hipocrisia” — tal fato direciona para um provavel movimento de “desmascarar”

. . . « B .
publicamente os cristdo, que deveriam, no pensamento popular, ser santos. “Embora nio haja
evidéncias de persegui¢do concreta a cristios no Brasil, pesquisadores afirmam que hd ‘arrogincia’ e
‘preconceito’, especialmente por parte da elite de esquerda, ao falar sobre evangélicos.” (Braun,

2022).
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CONSIDER ACOES FINAIS

A digitalizagio dos crentes envolveu diversos processos e resultou em efeitos como a
espetacularizagio da fé, as transformagdes na expressio religiosa, a mudanga na interpretagio sobre
o “templo” religioso, o acesso a outras teologias, a possibilidade de inconformagio, entre muitos
outros. O estudo teve como objetivo principal compreender como os crentes sio interpretados,

utilizando de recorte o Twitter, a partir da pdgina de noticias “Choquei”.

Os resultados apontam para alguns fatores. O primeiro ¢ de que a pdgina consultada ¢
enviesada e, propositalmente, d4 énfase nas noticias negativas para gerar engajamento. O segundo ¢
que hd uma aprovagio e concordincia de noticias que envolvam a hipocrisia dos cristdos e o
fracasso de famosos evangélicos. A partir disto, é possivel afirmar o interesse em “desmascarar”, ou
exibir as falhas, dos crentes como hipécritas e criminosos. Outras condi¢des apontam para o fato de
que os assuntos que mais geram comentdrios e mengdes sio a respeito dos hdbitos, costumes,

crengas e valores cristios: principalmente concentrado na estética e modo de portar dos evangélicos.

H4, também, um movimento de humor produzido acerca destes hébitos cristdos, da fé e do
préprio crente. A partir de um processo de afastamento, ou até exclusio, desse grupo religioso de
discussdes e ambientes e também dos maus testemunhos por eles provocados ou pelo publico
experienciado, se dd a caracteriza¢do do crente como “o outro”, isto ¢, a personificagio deste na
mente popular. Neste ambiente digital surgem, entdo, muitos memes que expressam esse humor
feito com crentes resultado de um certo preconceito com o grupo religioso. Os crentes, por sua vez,

clamam a existéncia de uma cristofobia, que nio se comprova existente no Brasil.
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