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RESUMO: Neste texto, a linguista e produtora de conteddo Janaisa Viscardi fala de suas
experiéncias como pioneira na divulgacao cientifica da linguistica no Brasil, tanto no Youtube,
onde mantém um canal h& 7 anos, quanto em outras plataformas e redes sociais, com implicagdes
especificas sobre diferentes publicos, formatos e géneros discursivos nos quais questdes sobre
lingua, linguagem e linguistica sdo tratadas de forma acessivel ao publico em geral.
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ABSTRACT: This work presents the linguist and content producer Janaisa Viscardi. She talks
about her experiences as a pioneer in the scientific communication of linguistics in Brazil,
specially on Youtube, where she has maintained a channel for almost 10 years, and about other
platforms and social networks, with specific implications concerning to different audiences,
formats and discursive genres in which language and linguistics are thematized for the general
public.
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RESUMO PARA NAO ESPECIALISTAS: Por que fazer, quem faz e como é feita a
popularizacdo da linguistica sdo algumas das perguntas respondidas por Janaisa Viscardi nesta
entrevista. No Brasil, a linguista e divulgadora cientifica € uma das pioneiras no trabalho de falar
sobre lingua e linguagem na internet para um publico ndo-especialista nesses temas.
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Introducao

O mote “Como nos comunicamos importa!”, estampado no canal do Youtube e nas redes
sociais de Janaisa Viscardi, resume bem a importancia que os fendmenos linguisticos ocupam no
trabalho da autora, que os observa no contexto mais amplo das praticas sociais efetivas.

Viscardi € graduada, mestre e doutora em Linguistica pela UNICAMP, com periodo de
doutorado sanduiche de dois anos na Albert-Ludwigs-Universitat Freiburg, na Alemanha. Em
2021, fez um periodo de pds doutorado, também na UNICAMP. Antes de atuar como produtora
de contetido nas redes, foi professora em universidades particulares na Bahia, onde, além da
docéncia, atuou para estimular o intercambio cultural e cientifico de alunos de ensino técnico,
graduacdo e pds-graduacdo. Atualmente, esta presente em espacgos virtuais, como Instagram,
Twitter, Facebook, TikTok, sempre falando de questdes relativas a lingua/linguagem/discurso
para uma audiéncia mais ampla, composta por ouvintes ndo-especialistas, além de ministrar
cursos, produzir textos e palestras. Informacdes mais detalhadas sobre seus trabalhos, inclusive
com acesso a textos publicados em jornais e revistas, programas nos quais participa etc., podem

ser encontradas no site janaviscardi.com.br.

HO: Como e por que comegou a fazer popularizacéo da linguistica?

JV: Talvez isso decepcione um pouco as pessoas interessadas em popularizagéo da
linguistica, mas eu ndo comecei planejando especificamente um projeto de divulgacéo cientifica.
No inicio do meu trabalho na internet o objetivo foi, sobretudo, atingir contextos corporativos,
pensando em como eu poderia utilizar meu conhecimento sobre aspectos linguisticos em areas
fora da academia. A ideia era montar uma espécie de portfélio de videos e textos falando sobre
comunicacéo, leitura e producédo de textos (longe das famigeradas dicas gramaticais para ler e
escrever “corretamente”) e tentar conquistar um espaco no mercado de trabalho, por exemplo,
com palestras, oficinas e capacitacbes em ambientes corporativos. Assim, comecei a produzir
videos no meu canal em dezembro de 2015 e, inevitavelmente, poucos meses depois temas
especificos da linguistica, como a andlise de discursos politicos, de falas machistas e de
manchetes de jornal foram ganhando mais espaco no meu trabalho, inclusive a partir de questdes

mais abrangentes nas humanidades, por assim dizer.

HO: De fato, quando se observam as iniciativas concretas de popularizacdo da linguistica,

fica evidente como aspectos do funcionamento das linguas e da linguagem sdo apresentados em
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conjunto com outras questdes sociais relevantes, como a desigualdade socioecondmica e 0

racismo, para citar esses dois exemplos.

JV: Esse atravessamento de questdes também aparece no meu trabalho, até porque, como
disse ha pouco, quando iniciei meu canal do Youtube, o objetivo de produzir videos voltados
para facetas profissionais do linguista foi absorvendo gquestdes que me interessam para além do
campo de atuacdo profissional, como temas atrelados ao feminismo, ao racismo e as
comunidades LGBTQIA+, sempre, claro, mantendo a reflexdo sobre a lingua como pano de
fundo. Nesse sentido, o foco do meu trabalho foi se ampliando muito e s6 recentemente assumi
o0 rotulo de divulgadora cientifica ou popularizadora da linguistica, sobretudo porque comecei a
receber comentarios ora de pessoas que decidiram fazer um mestrado por minha causa, que
comecaram a estudar mais sobre semantica ou sobre discurso por me ouvirem falando sobre o
tema ora de pessoas que sequer sao da area da linguistica, mas passaram a se interessar por temas
relacionados a area porque viram um dos meus videos e acompanham meu trabalho. N&o digo
isso para me colocar como 0 modelo de divulgadora cientifica a ser seguido - inclusive costumo
contar como foi o inicio da minha carreira na internet justamente para mostrar que néo dei inicio
ao canal para falar especificamente de linguistica ou ser uma divulgadora para um publico néo-
especialista. Entretanto, as reflexfes sobre linguagem atravessam minha jornada e meu dia-a-dia
e, por isso, reconheco que fui conquistando esse espaco ao ponto de, hoje, temas estritamente
linguisticos fazerem parte do meu projeto, inclusive conceitos teéricos e grandes autores da

linguistica.

HO: Conversando com colegas linguistas, um receio comum a quase todos € este desafio
que vocé menciona: apresentar teorias cientificas ao publico leigo. Como tem sido sua pratica

nesse sentido?

JV: A despeito de a divulgacdo ser feita para o publico em geral, ¢ muito dificil que uma
postagem, seja ela em qual formato for, interesse a todo mundo. Esse talvez seja um ponto em
que o divulgador pode acabar se frustrando: lidar com ouvintes/consumidores bastante variados
— € com suas respectivas criticas, comentarios nem sempre positivos, sobre os quais podemos
falar depois. Pessoalmente, uma das formas com que lido com essa heterogeneidade é produzindo
materiais também diversos, tanto na tematica quanto no formato. Ao produzir os materiais, sejam
eles videos ou postagens com texto e imagem, por exemplo, tudo sempre comega com um roteiro
escrito, um guia de ideias a serem desenvolvidas. Ao redigir esses esbogos, pequenos projetos de

dizer, sempre me lembro de uma definicdo de texto que o Marcuschi apresenta naquele livro



SciELO Preprints - Este documento € um preprint e sua situacédo atual esta disponivel em: https://doi.org/10.1590/SciELOPreprints.4837

“Producado textual e andlise de géneros” (MARCUSCHI, 2008), para quem o texto deve ser um
evento discursivo comunicativamente relevante, ou seja, enquanto produtores de contetdo para
a internet, devemos (ou deveriamos) estar atentos ao que faz sentido para o publico e ndo apenas
para nés mesmos, muito embora, é claro, nosso perfil nas redes sociais sempre tera nossas
preferéncias e nossa ““cara”, por assim dizer.

Hoje, meu canal traz conteldos que vao desde assuntos mais pessoais, ligados a
problemas de saide que enfrentei e sobre os quais procuro conscientizar a comunidade® |
passando pelas relagdes entre lingua e sociedade, como no caso dos estudos queer, feministas e
antirracistas de linguagem, passando por temas mais delimitados no campo dos estudos da
linguagem, que geralmente atraem a atencdo de alunos dos cursos de Letras e de Linguistica ou
de jovens que ainda vao entrar na universidade e estdo procurando uma area com que Se
identifiguem. Sobre os temas que costumo chamar de mais "linguistudos”, eu mantenho quadros
como “O que é?" e “Linguistas do mundo”, por exemplo, nos quais apresento, em linhas gerais,
determinada drea como a semantica, a fonologia ou a morfologia, citando os principais estudiosos
daquele campo e fornecendo referéncias, de modo que seja possivel aos interessados buscar mais
informacdes e se aprofundar nas questdes introduzidas nos videos, caso queiram.

O desafio de apresentar conteldos mais “técnicos" € afastar quem estd apenas procurando
informacdes de cunho mais pratico e diretamente conectado com o dia-a-dia das pessoas. Com
foco em oferecer um olhar sobre o cotidiano, hd anos produzo o meu quadro mais conhecido e
popular, chamado “Noticias incriveis”, em que abordo acontecimentos que tenham gerado muita
repercussdo nos jornais nacionais, seja sobre o universo da politica, da economia, do mundo das
celebridades, das campanhas publicitarias. Essas discussdes sempre passam, na base, por uma
questdo de lingua/linguagem/discurso, despertando o interesse das pessoas pela maneira como o
mundo esta sendo ali representado sem que o foco esteja em apresentar teorias e seus autores

diretamente.

HO: Como analista de discurso, preciso dizer que esse quadro “Noticias incriveis” € um
dos meus favoritos. Gostaria que vocé falasse um pouco mais sobre esse formato, sobre o seu
processo de producdo de contetido e sobre a escolha do género textual/discursivo ao qual recorre
para publicar um material especifico — observando seu trabalho, percebe-se que transita por

variados géneros nas plataformas virtuais.

3 A autora decidiu tornar pablica, em uma série de videos, sua experiéncia a partir do diagnéstico da doenca de
Crohn.
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JV: O “Noticias incriveis” teve inicio de forma muito despretensiosa: comecei analisando
algumas manchetes, que ¢ um interesse antigo meu, e o quadro acabou se consolidando como
um dos espacos mais populares do canal. Algumas noticias envolvem tragédias, como a morte
de um menino indigena causada por um garimpo ilegal na Amazo6nia, que foi noticiada em um
grande portal jornalistico com a seguinte frase “Menino indigena morre apds brincar em
garimpo”. Entre outros aspectos, eu tentei destacar, nesse video, por exemplo, a forma “estranha”
(que, na verdade, é uma préatica cotidiana nos grandes veiculos de noticias) como o agente de
uma morte € completamente apagado - nesse caso, 0s responsaveis pelo garimpo ilegal, que
instalaram uma draga que prendeu a crianga embaixo d’agua, sufocando-a -, e como a vitima se
torna agente de sua propria morte, em uma situacao supostamente inofensiva, prosaica: “menino
morre apds brincar”. Postagens assim sdo uma rica fonte para se explorar a lingua como
instrumento de acédo social e costumam render boas discussoes.

Outra noticia, bastante comum e com funcionamento discursivo semelhante, apresentava
0 tomate como “vildo da inflagdo”, mais ou menos como se o tomate tivesse sido ele mesmo o
“culpado” pela inflagdo naquele trimestre. Comparo esses dois casos para comecar a abordar a
segunda parte de sua pergunta, sobre 0s géneros textuais. Enquanto a primeira noticia exigia um
tom mais sério, mais grave, para abordar as estratégias de dissimulacdo de agentes e instituicbes
(geralmente aquelas que pagam a publicidade desses grandes portais jornalisticos e, de alguma
forma, determinam como querem aparecer nas noticias), a segunda permitia uma abordagem
humoristica, a qual recorri utilizando os recursos de imagem disponiveis na gravacao de videos,
como os filtros disponiveis em plataformas como o Instagram. Nesse video especifico, por
exemplo, a noticia foi comentada pelo préprio tomate, como em uma animagéo, 0 que tornou a
postagem mais dinamica e engracada, gerando, inclusive, um maior numero de
compartilhamentos e visualizagdes.

Eu gosto muito de experimentar essas funcionalidades disponiveis nas plataformas
digitais e me sinto bastante livre em fazer uso dos mais variados recursos, sem me preocupar em
ter de “manter uma dada postura” em cena. Pelo contrario, procuro ocupar 0s Varios espacos
porque gosto de ir testando essas possibilidades até onde me sinto confortavel. Quando comecei
a gravar 0s meus videos para o0 YouTube, eu me sentia insegura por ndo ter qualquer experiéncia
prévia com o universo do audiovisual e gravar tudo sozinha, em casa, sem equipe ou suporte
técnico - o que sigo fazendo por questbes orcamentarias até hoje. Mas com o tempo, e a
familiaridade com as cameras, a presenca em cena se tornou mais confortavel, o que contribui
fortemente para a minha inser¢do nas diferentes plataformas e formatos, sem medo de me expor

em diferentes linguagens.
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Pensando especificamente na problematica dos géneros textuais, o Facebook ainda € um
espaco de textos relativamente mais longos — se comparados com os textos do Twitter, é claro —
, enquanto o Instagram parte da premissa do uso da imagem em suas diferentes possibilidades
como centro da postagem, gerando contedos mais multimodais e intersemioticos. O TikTok,
assim como o Instagram, é uma rede de imagens. Aqui, no entanto, nao sao as imagens estaticas
o foco, mas os videos de duragdo variada, com limite de até 10 minutos*. Cada espago tem sua
linguagem e publico proprios, embora haja, obviamente, intersecdo de parte da audiéncia entre
as diferentes plataformas. O Youtube continua sendo minha principal plataforma de atuagdo, com
videos em varios formatos, ora mais curtos - atendendo a uma demanda cada vez mais frequente
da plataforma por aquilo que se chama de “Shorts”, ora mais longos, apresentando mais
alongadamente os diferentes quadros do canal, assim como entrevistas e videos colaborativos
com outros produtores de contetdo.

Um aspecto importante para o processo de producdo de conteudo €é o didlogo constante
com o publico. Para mim, a leitura dos comentarios € fundamental para me conectar com minha
audiéncia, conhecendo suas criticas e demandas nas diferentes plataformas. No entanto, essa
escuta atenta as criticas e pedidos da audiéncia ndo deve se transformar em obrigatoriedade de
producdo de contetdo: é preciso ter clareza do préprio trabalho. Um exemplo: num dado
momento, em que se falava muito nas redes sobre a Korean Pop Music (conhecida como KPop),
seguidores pediram que eu gravasse sobre o tema. Naquele momento, 0 assunto estava “em alta”
nas redes e, para um produtor de contetdo, 0 “em alta” pode ser um marcador para falar sobre
um dado tema e ter, com isso, ampliacdo da sua audiéncia. Porém, eu ndo tinha conhecimento
sobre este fendmeno cultural e ndo estava, naquele ponto, apta a relacionar o KPop a questfes de
linguagem que séo o centro das questdes discutidas no canal. A escolha tematica, portanto, na
pode passar apenas por aquilo que a audiéncia demanda ou que esta sendo sugerido pelos topicos
mais comentados de um dia ou semana. Da maneira como compreendo a producédo de contetdo,
a identidade do canal e de seus interesses tematicos vém em primeiro lugar. Qualquer tema pode
se tornar um tema da minha producdo de conteddo, desde que eu encontre relacdo com o tema
central do canal, a linguagem.

O didlogo com os seguidores € importante como ponto de partida e como base sobre a
qual podemos ir construindo e alimentando a nossa propria identidade enquanto divulgadora e
comunicadora. Mas € preciso manter em mente 0s interesses centrais da sua producdo de

conteddo para ndo cair naquilo que considero uma armadilha, a producao de contedo continua

4 As plataformas sdo muito dinamicas em relagdo aos formatos de seus conteidos. Até a submissdo deste texto, em
2022, este era o limite maximo de minutagem para a postagem de videos no Tik Tok.
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e reiteradamente “caga cliques”, que pretende apenas ampliar a audiéncia, sem que haja qualquer

relagdo tematica com a proposta do canal.

HO: Aproveitando essa fala sobre o contato com o publico, poderia comentar como lida
com os haters ou “anti-fas” e quais foram, de modo geral, as principais dificuldades enfrentadas

no trabalho com as redes sociais?

JV: Acho importante haver divergéncia, didlogo e confronto de ideias. O problema é
quando a interacdo se d& de forma violenta, com ataques a quem produz contetdo. Nesse
contexto, as redes sociais podem ser um espaco bastante hostil e danoso para a satde mental das
pessoas. Pensar a maneira como as relagfes acontecem nas redes me parece fundamental. Temas
considerados “progressistas”, para trazer apenas um exemplo, sdo costumeiramente foco de
comentarios agressivos. No canal, eu costumeiramente falo sobre a questdo da linguagem nao-
binaria. E bastante comum ser hostilizada nestes videos, assim como também é comum ser
hostilizada ao fazer criticas a politicos de extrema-direita ao analisar seus discursos. Tenho
inimeros colegas que ja receberam ameacas de morte por discutirem questdes politicas de
minorias - ou em oposi¢do ao governo bolsonarista - em seus perfis.

Ainda assim, eu também resolvi me posicionar criticamente sobre a gestdo de Jair
Bolsonaro, desde o inicio de seu governo e em especial diante da desastrosa politica de morte e
destruicdo que ele promoveu durante a pandemia de covid-19, além da péssima gestdo econdmica
e institucional do pais desde entdo. Tal como esperado, recebi um volume enorme de comentarios
que ndo eram de discordancia simplesmente, mas atendiam a uma ldgica violenta, que emula a
maneira como o proprio Bolsonaro atua (e que pode ser lido, por exemplo, em analise promovida
por Bentes & Morato (2021)). Ainda que eu estivesse propondo uma discussao ampla, ancorada
em um referencial tedrico que propunha entender as dindmicas discursivas de politicos de
extrema-direita ao redor do mundo, como no caso dos trabalhos de Wodak (2016) sobre a
extrema-direita na Europa ou Cesarino (2018, 2019) sobre o populismo digital brasileiro, a
violéncia estava presente. pNesses casos, 0S caminhos possiveis parecem ser guardar registros
dessas manifestacGes para o caso de necessidade de realizar uma dendncia e bloquear os perfis
para evitar que outros entrem no canal com a mesma atitude. Tardei a entender que bloquear
pessoas nas redes € um ferramenta também de defesa, e ndo necessariamente de silenciamento
do outro. Compreendi ao longo dos anos de trabalho nas redes sociais ndo sdo usadas apenas para
debate e discussdo de ideias, mas também para a disseminacdo do 6dio e reproducdo de

violéncias.



SciELO Preprints - Este documento € um preprint e sua situacédo atual esta disponivel em: https://doi.org/10.1590/SciELOPreprints.4837

Para as pessoas que optam por trabalhar nas (e com) redes sociais, produzindo contetdo,
a manutencao da saude mental pode ser um desafio, seja pelos possiveis ataques sofridos seja
pelo volume de informagdo e interagdo com as quais lidamos cotidianamente. Assim, tem sido
importante para mim, como dica pratica (que, com o tempo, pode perder o sentido, afinal as
tecnologias mudam bastante rapidamente), garantir que as notificagdes no celular estejam
silenciadas, para evitar acompanhar diretamente tudo o que chega, além de estabelecer os
momentos na rotina de trabalho em que os comentarios serdo lidos e respondidos, evitando, com
ISSO, @ exposi¢ao constante.

Ainda sobre as dificuldades com as quais lido e lidei, a principal delas foi a j& comentada
falta de estrutura e equipe técnica para conducéo das atividades de audivisual. Essa é a realidade
boa parte das pessoas que passam a produzir conteddo na internet. Como disse no inicio dessa
conversa, eu ndo tinha qualquer experiéncia no universo do audiovisual ao dar inicio ao canal.
Aprendi a gravar e editar assistindo a videos no YouTube e assim comecei, fazendo e
aprendendo. Apenas muitos anos depois, quando o canal passou a ser minimamente viavel
financeiramente, pude “terceirizar" a edi¢do de videos, diminuindo o trabalho neste campo. O
trabalho de produgdo de contelido tem inumeras nuances e atividades cotidianas. Para que a
criatividade siga sendo uma caracteristica marcante, é preciso poder se dedicar aos variados
estudos, tanto dos aspectos tedricos que se quer abordar quanto dos géneros textuais e dos
formatos audiovisuais de que se pretende fazer uso na producédo do contetdo.

Além disso, para quem quer se dedicar a popularizacdo da ciéncia, uma importante
dificuldade a ser vencida é alcancar o equilibrio entre a simplificacdo da teoria sem ser simplorio
nem cair em incorrecOes conceituais. Eu me lembro, por exemplo, de quando criei o roteiro para
0 video sobre a semantica, que nao é minha area de estudos. Depois de dias de estudo para cria¢do
do mote central do video, eu o gravei quatro vezes, por estar insegura quanto a qualidade do
contetdo. Embora tivesse conduzido inumeras leituras e trazido para as referéncias todos os
textos que li, por conduzir esse trabalho sozinha receava nédo ser capaz de 1) falar com
propriedade sobre o assunto 2) despertar o interesse das pessoas pelo tema para que pudessem
seguir buscando referéncias e estudando o tema. Ao trazer esse relato, que pode parecer tdo banal,
pretendo apontar o qudo dificil é produzir materiais baseados em conceitos de um dado campo
cientifico: sdo inUmeras as pesquisas e leituras a serem conduzidas, para além do processo de
roteirizacdo e apresentacao de uma nocdo tedrica para o publico em geral.

Por Gltimo, mas sem duvida ndo menos importante, em especial em tempos de
precarizacao das condi¢Oes de trabalho em diferentes esferas, € importante destacar a dificuldade
em alcancgar retorno financeiro a partir das atividades de trabalho aqui resumidamente

apresentadas. E ainda comum o sonho de se “ganhar dinheiro facil” com a produgio de contetido.
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Ha, inclusive, muitas formulas sendo vendidas para que as pessoas conquistem o tal sucesso
financeiro. Na préatica, no entanto, o cenario € outro: todos os dias inUmeras pessoas dao inicio a
um novo projeto em uma rede social com vistas a “viver disso”, mas hd um mar a navegar. O
mar dos algoritmos, da conquista da audiéncia, das dindmicas exaustivas de trabalho sem retorno
financeiro. Boa parte dos perfis que conhe¢o comegou produzindo contetido de maneira paralela
a outras atividades de trabalho, gravando nos fins de semana e em horas vagas, pos-expediente,
sem qualquer apoio financeiro. Meu canal, por exemplo, levou mais de trés anos para receber o
meu primeiro adsense®, que, naquele monento, correspondia a U$100,00.

Além da (ou talvez junto da) questdo financeira, temos as métricas de cada plataforma,
que ainda sdo vistas como uma das principais formas de qualificar o trabalho de quem produz
conteddo na internet. Certamente gera frustragdo produzir um contetdo de maneira cuidadosa e
atenciosa - a partir de inumeras horas de trabalho de leitura, roteirizacao, consulta a especialistas,
producdo audiovisual - sem que o resultado do trabalho converta em nimeros de visualizacGes e
acessos. Num universo de numeros gigantescos (no momento da submisséo deste artigo, Felipe
Neto, 0 maior youtuber do Brasil, contava com uma audiéncia de mais de 44 milhGes de
seguidores no Youtube), é preciso compreender o que (ndo) dizem os nimeros e como diferentes
nichos terdo, muito provavelmente, diferentes alcances, o que néo invalida o trabalho, embora o
mercado muitas vezes insista em fazé-lo. InUmeras vezes me frustrei (e me frustro) por nédo
entender a baixa entrega de um video ou texto escrito. Como esses nimeros seguem sendo a
métrica principal para muitas contratag@es, convites e oportunidades, é um grande desafio atuar
na divulgacdo cientifica como atividade remunerada principal. Poucos séo hoje os casos daqueles
que o fazem. Talvez o mais conhecido seja o de Atila lamarino, bi6logo.

No meu caso especifico, por anos meu trabalho nas redes s6 foi possivel porque
desenvolvi outras atividades que proviam meu sustento concomitantente a producéo de contetdo
ou porque meu marido se colocou como Unico provedor. Ainda que, mais uma vez, este pareca
ser um tema muito pessoal a ser abordado em uma entrevista, ele me parece crucial para dar
visibilidade a realidade da producdo de contetdo na internet, em especial aos divulgadores
cientificos. Muitos que hoje estdo falando sobre diferentes areas do conhecimento sdo ja
professores em universidades publicas e, por isso, tem sua fonte de renda vinda de outro lugar
que ndo o trabalho com as redes sociais. Viver exclusivamente do trabalho nas redes sociais,

como é 0 meu caso, traz inimeros desafios financeiros. Trabalhar nas redes sociais é um exercicio

5 Servigo de monetizacéo de sites, canais e redes sociais, por meio do qual a exibigdo dos antincios publicitarios é
administrada pela Google e gera lucro baseado na quantidade de cliques e/ou de visualizacdes
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cotidiano de paciéncia e de resiliéncia (e pensamento critico, para melhor entender as dinamicas

através das quais operam as plataformas).

HO: Bem, além de sabermos que ndo ha uma receita ou um roteiro sobre como se tornar
um divulgador cientifico, j& sabemos, pelo relato que acabou de fazer, que o caminho esta longe
de ser facil. Mesmo assim, minha Ultima pergunta é: 0 que vocé diria aos corajosos que
pretendem ingressar na popularizagdo da linguistica e talvez queiram multiplicar trabalhos como

0 seu? Se ndo ha um roteiro, talvez vocé possar dar um “aviso aos navegantes”.

JV: Nao sei se sou a pessoa mais indicada para dar esse tipo de conselho porgque nédo
gostaria de me colocar como “o0” Unico modelo a ser seguido no campo da linguistica. O que
posso fazer é falar de minha experiéncia pessoal, meus erros e acertos, enfim, minha trajetoria
especifica.

Dito isso, o primeiro alerta que eu faria, sem duvidas, é: ndo tente copiar modelos! Tente
conciliar o conhecimento que vocé ja tem com temas do cotidiano das pessoas que parecem
interessantes. Em alguns casos, o tema talvez ndo seja aquele do seu maior interesse, mas isso
ndo impede que vocé produza um conteddo interessante, de interesse para seu publico. E possivel
gue um tema que seja muito do seu interesse ndo alcance, de pronto, o seu publico, mas é possivel
pensar tanto em como produzir contetidos que possam trazer mais pessoas quanto em como tornar
esse contetido de seu interesse mais acessivel a sua audiéncia.

Nesses casos, € necessario estar sempre antenado com aquilo que o publico esta
debatendo naguele momento, as questfes que estdo gerando réplicas e tréplicas, para, entao,
quando possivel, atrelar a essas questdes um tépico sobre o seu tema de interesse. Contextualizar
temas linguisticos a partir de uma questdo em voga tem uma dupla vantagem: primeiro, permite
aproveitar o trabalho dos algoritmos das redes sociais, que vao recomendar seu video a uma
audiéncia maior, por estar abordando um tema “em alta”; segundo, facilita furar a resisténcia a
ciéncia e romper com 0s esteredtipos sobre o0s cientistas serem chatos, macantes e falaram de
coisas muito distantes do mundo dito real. Essa estratégia pode contribuir para um melhor alcance
do canal de divulgagéo cientifica.

Também penso ser fundamental compreender o espago em que o material sera difundido.
Como bem nos aponta Koch (2002), o texto ndo € um objeto isolado do mundo. Ele é dirigido a
uma audiéncia e surge num dado momento da historia. Eu entendo os meus videos como uma
conversa com meus interlocutores que me acompanham, varios deles hd muitos anos. Ironia,

humor, informalidade s&o tragcos da maneira como eu estabeleci a conexdo com minha audiéncia.
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N&o estou ali participando de uma conferéncia académica, em que outras demandas me sdo
exigidas de alguma forma. Seriedade na escolha e desenvolvimento de um tema nao implica
sisudez. Veja, por exemplo, o caso de Sabrina Fernandes®, socidloga com importante trabalho de
divulgacdo das teoria marxistas, com videos, por exemplo, em que conversa com a audiéncia
enquanto se maquia. Ou entdo os casos de Dimitra Vulcana’, também conhecida como Doutora
Drag, ou Rita von Hunty® drag queens que discutem temas da filosofia e da sociologia
cozinhando ou criando canais de noticias em seus canais no Youtube.

Através das diferentes plataformas é possivel estabelecer conversas de carater informal e
descontraido, em distintos formatos, através das quais o ouvinte participa ao deixar também seu
comentario e trazer outros elementos para a conversa. E inclusive por isso que eu leio
comentarios, como disse acima. Para compreender as inferéncias, a maneira como o texto “bate"
em quem ouve o que proponho como dialogo. Além disso, 0 meu texto, como todo texto, é
carregado de intertextualidade (Koch, Bentes & Cavalcante, 2007) e me acompanham inimeros
outros autores a que faco referéncia. Nesse sentido, meu trabalho, busco sempre reforcar, ndo é
o fim, mas o inicio - ou 0 meio - de uma jornada de aprendizado, da qual eu ndo pretendo ocupar
0 posto de dona da verdade. Essa é uma ponderacdo que considero crucial porque é comum que
as pessoas, no trabalho nas redes, sejam alcadas ao posto de autoridades quase “exclusivas" de
um assunto. Acredito que seja também por isso que, durante muito tempo, evitei o rétulo de
divulgadora cientifica.

Ha inimeros caminhos possiveis a percorrer: vocé pode, como eu, dar inicio a um projeto
de maneira despretensiosa. Talvez vocé prefira buscar uma universidade e, 14, estudar sobre
divulgacao cientifica. O importante é reconhecer ndo so as alegrias, mas também os desafios que
essa nova profissao (assim poderiamos definir?) agrega. Igualmente importante é encontrar a sua
maneira de fazer: como ocupar a cena, quais temas abordar, qual identidade (inclusive visual)
desenvolver.

Acima de tudo, se eu tivesse que dar um conselho, seria “ndo tenham medo!”. Aproveitem
as possibilidades que as diferentes plataformas oferecem para que possamos falar daquilo que
acreditamos ser positivo no mundo. Em um periodo tdo delicado, em que fomos temos no Brasil
um governo de extrema-direita, caracteristico por fomentar discursos negacionistas, compostos
de noticias falsas e carregadas de preconceitos, estar nas redes sociais pode ser frustrante e

desolador. Sdo inUmeros ataques as minorias, as universidades e a ciéncia. Uma das (inimeras)

6 Disponivel em: <https://www.youtube.com/teseonze>, acesso em: 26 set 2022.

7 Disponivel em: < https://www.youtube.com/doutoradrag=>, acesso em: 26 set 2022.

8 Disponivel em: <https://www.youtube.com/c/temperodrag>, acesso em: 26 set 2022.
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alternativas possiveis a essa l6gica, muitas vezes amplificada pelas préprias redes (como em
estudo publicado pelo Twitter sobre a maior amplificacdo de contetdos de direita em sua
plataforma), é participar desse espaco, construindo comunidades junto das quais se busca
desenvolver e fomentar o pensamento critico, plural e diverso, a partir de diferentes recursos
semioticos.

Ainda que as dindmicas envolvidas na vida nas redes possa e deva ser discutida e
analisada - haja vista 0 niUmero cada vez maior de horas que se passa diante do celular, o controle
e a venda de nossos dados, a questdo da Big Data, o problema da veiculagéo de discursos de 6dio
e uma infinidade de outras questdes - estar nas redes é também buscar amplificar ideias que
contrariam a légica hegeménica. E também a possibilidade de se unir a outras vozes que 14 ja

estdo. Em sendo possivel - e do interesse - contribuir com essas conversas, por que nao?
Agradecimentos

Agradeco a Janaisa Viscardi pela disponibilidade em participar da entrevista original,
veiculada no canal da ABRALIN no Youtube , e pela leitura/avaliacéo positiva desta versao
editada.
Conflito de Interesse

O autor nédo tem conflitos de interesse a declarar.
Link para Preprint

(.

Referéncias

ABRALIN. Bate-papo com Jana Viscardi. Abralin em Cena 16. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=My7McjX6FPI| >, acesso em: 10 set 2022.

BENTES, Anna.; MORATO, Edwiges. Expressdes de violéncia verbal e reflexividade face ao
modelamento sociocognitivo e discursivo da pandemia de Covid-19. Calidoscopio, 19(1), 2021.

CESARINO, Leticia. Populismo digital: roteiro inicial para um conceito (Parte I: metodologia
e teoria), Academia.edu, 2018. Disponivel em: < academia.edu/38061666/Populismo_digital >,
acesso em: 26 set 2022.



https://www.youtube.com/watch?v=My7McjX6FPI
https://www.academia.edu/38061666/Populismo_digital

SciELO Preprints - Este documento € um preprint e sua situacédo atual esta disponivel em: https://doi.org/10.1590/SciELOPreprints.4837

CESARINO, Leticia. On Digital Populism in Brazil. PoLAR: Political and Legal
Anthropology Review, 2019. Disponivel em: <https://polarjournal.org/2019/04/15/on-jair-
bolsonaros-digital-populism/>, acesso em 22 set 2022,

KOCH, Ingedore Villaca. Desvendando os segredos do texto. Sdo Paulo: Cortez Editora, 2002.

KOCH, I., BENTES, A.; CAVALCANTE, M. Intertextualidade: dialogos possiveis.
Sdo Paulo: Cortez Editora, 2007.

MARCUSCHI, Luiz Antonio. Producdo textual, analise de géneros e compreensdo. Sao
Paulo: Parabola, 2008.

WODAK, Ruth. Politik mit der Angst: zur Wirkung rechtspopulistischer Diskurse. Edition
Konturen, 2016.


https://polarjournal.org/2019/04/15/on-jair-bolsonaros-digital-populism/
https://polarjournal.org/2019/04/15/on-jair-bolsonaros-digital-populism/

Este preprint foi submetido sob as seguintes condi¢des:

* Os autores declaram que estdo cientes que sao os Unicos responsaveis pelo conteldo do preprint e que o
depo6sito no SciELO Preprints ndo significa nenhum compromisso de parte do SciELO, exceto sua
preservacdo e disseminacao.

* Os autores declaram que os necessarios Termos de Consentimento Livre e Esclarecido de participantes ou
pacientes na pesquisa foram obtidos e estdo descritos no manuscrito, quando aplicavel.

* Os autores declaram que a elaboracdo do manuscrito seguiu as normas éticas de comunicacdo cientifica.

* Os autores declaram que os dados, aplicativos e outros conteddos subjacentes ao manuscrito estao
referenciados.

* O manuscrito depositado esta no formato PDF.

* Os autores declaram que a pesquisa que deu origem ao manuscrito seguiu as boas praticas éticas e que as
necessarias aprovacdes de comités de ética de pesquisa, quando aplicavel, estdo descritas no manuscrito.

* Os autores declaram que uma vez que um manuscrito é postado no servidor SciELO Preprints, o mesmo
s6 podera ser retirado mediante pedido a Secretaria Editorial do SCiELO Preprints, que afixara um aviso de
retratacao no seu lugar.

* Os autores concordam que o manuscrito aprovado sera disponibilizado sob licen¢a Creative Commons CC-

BY.

* O autor submissor declara que as contribuicdes de todos os autores e declaragdo de conflito de interesses
estdo incluidas de maneira explicita e em se¢8es especificas do manuscrito.

* Os autores declaram que o manuscrito ndo foi depositado e/ou disponibilizado previamente em outro
servidor de preprints ou publicado em um periddico.

* Caso 0 manuscrito esteja em processo de avaliacdo ou sendo preparado para publicacdo mas ainda nao
publicado por um periédico, os autores declaram que receberam autorizacdo do peridédico para realizar
este deposito.

* O autor submissor declara que todos os autores do manuscrito concordam com a submissao ao SciELO
Preprints.



https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/deed.pt_BR
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/deed.pt_BR
http://www.tcpdf.org

