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RESUMO: Este trabalho investiga duas séries ficcionais para sfreaming que tomam por repertorio
narrativo a Amazonia para a construc¢ao de seus mundos ficcionais. A partir de uma investida que
congrega metodologicamente os aspectos narrativos e mercadoldgicos das séries .Aruanas (Globoplay)
e Cidade Invisivel (Netflix), proponho identificar como é desenvolvida a “marca Amazonia” na
producgao audiovisual contemporianea a fim de reconhecer elementos que tornam estas tramas
exemplares da premissa #hink global, produce local (Rocha, 2022). Nesse sentido, o trabalho problematiza
(1) estratégias do mercado audiovisual, que trata da identificagao, avaliacio contextual e distribui¢ao
dos referidos produtos; e (2) analise da narrativa, tecendo constatagdes sobre universos, personagens
e a relagao entre ficgao e nao-ficgdo. A pesquisa aponta para estratégias de mercado que refor¢am a
identidade amazonica alinhada com a composi¢ao de elencos que mesclam artistas consagrados com
profissionais regionais, numa expectativa de didlogo com publicos locais e globais. Além disso, as
narrativas demonstram apelo a tematicas cristalizadas quanto ao imaginario sobre o universo
Amazoénia, tais como misticismos e fantasias (Cidade Invisivel) e lutas ambientais, exploragao da natureza
e embates politicos pautados na regido (Arwanas). Ainda que repliquem tracos de um imaginario
socializado universalmente quanto a regido, as duas tramas também investem em inovagoes e
experimentacOes narrativas, a fim de dialogar com preceitos da atualidade dos servicos de streaming e
suas demandas por amplia¢ao de publicos internos e externos.

Palavras-chave: audiovisual, narrativa, streaming, Netflix, Globoplay.

THE “AMAZON BRAND” IN THE DEVELOPMENT OF NARRATIVE AND MARKETING STRATEGIES
IN SERIAL FICTION FOR STREAMING

ABSTRACT: This work investigates two fictional streaming series that use the Amazon as their
narrative repertoire to construct their fictional worlds. Based on an approach that methodologically
brings together the narrative and marketing aspects of the series Aruanas (Globoplay) and Invisible
City (Netflix), I propose to identify how the “Amazon brand” is developed in contemporary
audiovisual production in order to recognize elements that make these plots exemplary of the think
global, produce local premise (Rocha, 2022). In this sense, the work problematizes (1) audiovisual
market strategies, which deal with the identification, contextual evaluation, and distribution of these
products; and (2) narrative analysis, weaving together findings about universes, characters, and the
relationship between fiction and nonfiction. The research points to market strategies that reinforce
Amazonian identity in line with the composition of casts that mix established artists with regional
professionals, in an expectation of dialogue with local and global audiences. In addition, the narratives
demonstrate an appeal to crystallized themes regarding the imaginary of the Amazon universe, such
as mysticism and fantasy (Invisible City) and environmental struggles, exploitation of nature, and
political conflicts in the region (Aruanas). Although they replicate traits of a universally socialized
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imaginary regarding the region, the two plots also invest in narrative innovations and experiments in
order to dialogue with current precepts of streaming services and their demands for expanding
internal and external audiences.

Keywords: audiovisual, narrative, streaming, Netflix, Globoplay.

INTRODUCAO

A produgao de ficgoes seriadas brasileiras esteve, durante décadas, concentrada nas maos de
poucos grupos de produtores e realizadores que, por sua vez, viam-se diretamente vinculados ao maior
conglomerado de criacdo televisiva nacional: a Rede Globo. Na historia do audiovisual brasileiro, as
telenovelas sao o principal produto narrativo seriado que atuaram nao sé na constru¢ao de um relato
de nacao (Lopes, 2003, 2009), como também fomentaram o espaco para o mercado televisivo se
consolidar como um setor robusto e capaz de experimentar uma expansao e internacionalizagiao. A
construcao e consolidagao de um “Brasil televisual” a partir das lentes da fic¢do nacional perpassou,
necessariamente, pela estrutura das telenovelas, com suas tramas ambientadas e produzidas, em grande
escala, nas regides do centro-sul brasileiro — com foco no eixo Rio-Sio Paulo. Esse modelo de
produgdo sustentou a tessitura de imaginarios nacionais e referendou padroes para o audiovisual, que

até hoje ancoram a ficcionalizagdao do pais pelas telas televisivas.

No entanto, a chegada dos servigos de streaming como um novo player neste mercado de
producao audiovisual remodelou estratégias mercadolégicas e narrativas de composicao das ficgoes
seriadas. Em primeiro lugar, estas plataformas como Netflix e Prime Video vieram abrindo catalogos
com produgoes estrangeiras até que sedimentaram os caminhos para a produgao nacional. O artificio
da composicdo de tramas locais atende a intentos de vincula¢ao identitaria com publicos
regionalizados a fim de consolidar uma expansao de mercado pelos diferentes paises onde hoje atuam

os servicos de video sob demanda (SVODs).

A expansao dos servicos de streaming aciona novos modos de produzir, distribuir e consumir
narrativas e tematicas sociais. Nesse sentido, plataformas como Netflix e Globoplay elaboram tramas
com potencial de “viajabilidade”, capazes de expandir mercados e alcangar audiéncias transnacionais
(Lotz, Lobato, 2023). Ainda assim, permanece a preocupagao com pautas locais a fim de aproximar-
se de publicos e suas questOes familiares, o que faz despontar a premissa #hink global, produce local

(Rocha, 2022), de modo a atender anseios mercadolégicos de produ¢ao. A ansia por ampliagao de
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mercados e a necessidade de criagao de vinculos com publicos regionais fez com que estas plataformas
adotassem uma nova estratégia que reverbera nas dimensdes mercadologicas e narrativas de produgao:
a exploracio de regionalismos. I nessa toada que emerge a Amazonia como espectro plausivel para
os propositos destes players, dada sua capacidade de tanto dialogar com publicos internos quanto

acionar imaginarios que circundam globalmente sobre a area.

A “marca Amazonia” se tornou um destes expoentes de viajabilidade a partir da fic¢do e nos
leva a questionar: Quais sdo os sentidos socioculturais evocados por narrativas ficcionais de s#reaming
que tomam como cenario de inspira¢ao a Amazonia brasileira? Para tal, tomam-se por objeto as séries
ficcionais originais Aruanas (Globoplay, 2019-2022) e Cidade Invisivel (Netflix, 2021-2023), que adotam
a Amazonia como cendrio de suas narrativas. Para avangar nesta indagacido, antes desenvolvo um
debate sobre o contexto de chegada e expansiao do streaming no Brasil, para depois apontar a Amazonia

como aporte tedrico desta pesquisa e os achados cientificos deste trabalho.

1. O contexto do streaming no Brasil

Desde 2016, o Brasil experimenta um reordenamento nas logicas de producdo ficcional
seriada, quando a Netflix comegou a investir em produg¢oes locais para compor seu acervo. A largada
foi dada com a série 3%, que logo se tornou um dos produtos mais vistos no mundo e¢ motivou a
ampliacao do setor de produtos originais Brasil. De 14 pra c4, a empresa norte-americana apostou em
um conjunto significativo de outras obras seriadas, o que apontou para um novo marco da produgio
ficcional, abrindo-se uma nova janela de producio, exibicdo e investimentos no setor audiovisual.
Apods Netflix, outros conglomerados também emergiram como fontes de produgdo original local,
notadamente Globoplay, que se beneficiava do vasto arsenal de producées da TV Globo para compor
um catalogo com fortes vinculos afetivos com a telenovela — seu carro chefe durante décadas na TV
aberta. Além destes, outros players adentraram neste mercado, tais como Prime Video, Disney+ e HBO

Max, todos eles produzindo nacionalmente. Segundo Rocha et. Al (2025, p. 88):

A chegada das plataformas de video sob demanda no Brasil, em 2011, e o comego da produgao de obras
originais conduziu a um volume de producio no formato seriado jamais visto no pafs. Enquanto nos
primeiros quatro anos (2016 a 2019), quando apenas Netflix, Globoplay e Playplus atuavam neste
mercado, foram produzidas 16 obras originais, entre 2020 e 2023, com a presen¢a de mais cinco
plataformas (Prime Video, Max, Disney+, Star+ e Paramount+) foram realizadas 78 producoes
originais.
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No entanto, a ampliacio de agentes do setor nido representou necessariamente uma
reorganiza¢ao nas dinamicas de dominacao de eixos geograficos e econémicos que ja centralizavam

as forcas do audiovisual.

Esses dados evidenciam uma disparidade significativa na distribuicio geografica das produgdes de
SVODs no Brasil, com predominancia do Sudeste, o que limita a diversidade cultural em relacdo aos
aspectos regionais. Embora a existéncia de produgdes brasileiras ja represente uma forma de diversidade
em ambito global, quando observada localmente, essa concentragao reforca continuamente o imaginatio
regional do Sudeste. Portanto, o aumento de produc¢oes por varios players nao garante maior diversidade
cultural na representacdo do Brasil. (Meimaridis, Mazur, Rios, 2025, p. 12)

Segundo Meimaridis, Mazur e Rios (2025), as bibliotecas dos servicos de video sob demanda
ofertaram, até 2024, apenas trés séries ambientadas no Norte do Brasil, enquanto a predominancia do
Sudeste demarca uma manutencao de engrenagens de nuicleos criativos ja estabelecidos no principal

eixo audiovisual brasileiro. Para Rocha et. al (2025, p. 104), este diagndstico

[..] traz a tona uma flagrante ma distribuicio de recursos e concentracio de renda e de agentes
produtivos em uma das industrias mais lucrativas do pafs, que figura entre as principais geradoras do
PIB brasileiro. Isso intensifica questoes de desigualdades regionais e, a0 nosso ver, justifica ainda mais
a necessidade de ampliar o debate quanto a regulacdo do streaming no pafs, visando a mitigagao e
contencio de danos de tais desequilibrios.

E nesse contexto atual que se tem vivido o debate pela regulamentacio dos servicos de video
sob demanda no Brasil, levando em conta as disparidades de participacao dos diferentes agentes,
setores, regides neste mercado. Dentre as pautas encabecadas nesta luta, a necessidade de
descentralizacao dos recursos e mecanismos de fomento para dar garantias e sustentagdo a eixos
produtivos e criativos situados fora da histérica area de dominacao Rio de Janeiro — Sio Paulo. A
Amazonia, nesse sentido, enquanto regido geograficamente distante do polo dominante do
audiovisual, ja se mostrou promissora em tempos de debates sobre natureza, meio ambiente e questoes
climaticas. Sua centralidade é, portanto, de outra ordem, e precisa ser problematizada enquanto
universo politico, social, cultural, econémico e, também, narrativo. Atento a essa questao, na proxima

secao debato os sentidos de Amazonia e sua categorizagdo como uma marca.

2. Amazodnia: uma marca
Entre idealizacGes sobre a floresta, a exaltagio do verde como cor-simbolo, a riqueza de
matéria-prima e os entraves vividos em torno da exploragao, “A Amazonia subjaz, no imaginario da
maioria dos brasileiros, como um espaco distante e alheio, a ser descoberto, desvelado e desbravado

[...]” (Costa, Nunes, Costa, 2024, p. 487). As definicoes que gravitam ao entorno da Amazonia

4



SciELO Preprints - Este documento é um preprint e sua situagéo atual esta disponivel em: https://doi.org/10.1590/SciELOPreprints.13342

contemplam aspectos hidrograficos (no que diz respeito aos rios da regiao), do ecossistema (a floresta
propriamente dita) e as determinagdes politico-legais (dos paises situados na area) (Aragon, 2002).
Estas visoes consolidaram um imaginario relativo a regido que perpassa tanto para as outras partes do

Brasil quanto para as interpretagdes globais sobre o lugar, conformando uma “marca Amazonia”.

Compreendemos por marca Amazonia a representacio simbdlica da regido, institucionalizada por
parametros socioeconémicos e culturais publicizados em escala mundial pelo campo da comunicagio.
E uma Amazénia idealizada, amplamente utilizada pelo campo comunicativo, sob forma de mensagens
jornalisticas, publicitarias e ficcionais, plena de valores e carregada de efeitos de sentido. Uma imagem
dominante, facilmente assimilada no espaco intersubjetivo da sociedade nacional brasileira e ocidental.
Uma imagem padrio, amorfa, idealizada, distante da realidade vivenciada pelas populacGes amazonicas
e que descreve a regido como um sistema ambiental idilico, coeso e coerente, reproduzindo a percepgao
dominante sobre o que seja a Amazonia. (Filho, Castro, Costa, 2015, p. 107)

No inventario dos elementos narrativos contemporaneos que evocam a ideia de Amazonia
estao, segundo Filho, Castro e Costa (2015), trés categorias imagéticas: logotécnicas, conceituais e
plasticas. As imagens logotécnicas dizem das figuracées simbolicas dos “povos da floresta” como uma
instancia positivamente valorizada, evocando tracos de sabedoria ancestral e experiéncias preservadas,
mas vagamente apreendidas pela ampla sociedade em geral. Ja as imagens conceituais se referem a
constatagoes logicas que implicam ameaga ou conflito. Ja as imagens plasticas sao icones sobre a

Amazoénia e o imaginario cristalizado sobre a regido, a partir de componentes graficos e visuais.

Assim como ha uma intensa e controversa disputa por imaginarios em torno da identidade
brasileira, numa espécie de apelo a autenticidade, hd uma engrenagem de agentes simbdlicos que atuam
para construir, dominar ou mesmo ditar o que seria a “autenticidade amazonica”, dentre as quais o

audiovisual ocupa lugar de centralidade e relevancia.

A “Amazo6nia” se constitui, portanto, como uma marca a partir de uma proposta de valor que, por sua
natureza polissémica, parece conferir aos varios produtos e servicos que agregam este nome, uma
valoragdo garantida pelo nivel de publiciza¢io que a palavra atingiu. A marca Amazonia estd na midia
como um discurso cultural, econémico, ecolégico e cientifico [...] (FILHO, 2016, p. 58)

3. Procedimentos metodolégicos
Neste trabalho, procedo a uma investigacao preliminar para identificar e reconhecer narrativas
ficcionais seriadas para streaming que tomaram por base a Amazonia como universo narrativo. Na etapa
inicial, realizei uma varredura por catialogos dos principais servicos de streaming com atuagio no

mercado brasileiro, responsaveis por producio local, a fim de identificar se e quais eram estas pegas
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audiovisuais. Ap6és uma avaliacio das sinopses do conjunto de produtos nacionais produzidos e
mantidos nos catalogos de Netflix, Globoplay, Prime Video, Max, Disney+, Star+ e Paramount+,
entre 2016 e 2024, emergiram duas produgoes com tematica amazonica em suas composicoes: Aruanas

(Globoplay) e Cidade Invisivel (Netflix)'.

Adota-se metodologia que alinha (1) estratégias de mercado audiovisual a (2) analise da
narrativa, tomando por base o produto audiovisual a partir de estratégias de comunicabilidade (Martin-
Barbero, 2015) para reconhecer particularidades do objeto em fun¢ao das demandas de mercado e dos
propositos narrativos. O eixo 1 esta vinculado a padrées e diretrizes da industria televisiva
contemporanea e seus novos principios organizacionais (Burroughs, 2018). O eixo 2 esta ancorado

nas especificidades da construcao narrativa e seus desdobramentos.

Eixo 1— Estratégias de mercado audiovisual:

. Identificacao de marcadores e definidores das séries;
. Avaliagao contextual das logicas de mercado aplicadas as séries;
. Identificagao de aspectos de distribuigdo dos produtos a partir da estratégia

global-local.

Eixo 2 — Analise da narrativa:

. Identificacao do universo narrativo e suas nuances;

. Analise da construgdo de personagens;

. Relagio entre ficcional e factual e os efeitos pretendidos sobre a Amazonia.
4. Analises

Nesta se¢ao, apresento as consideragoes relativas as investigacoes das duas produgdes seriadas
que compoem o corpus analitico do trabalho. Trata-se de um empenho em categorizar ambas as
produgodes a partir dos elementos mercadologicos e narrativos para, assim, apreender as estratégias

que servigos de streaming vem adotando para orquestrar tramas a partir da Amazonia. Rios et al. (2024)

1 A etapa de varredura dos catalogos para avaliagdo das sinopses e universos narrativos é devedora do trabalho conjunto
desenvolvido no ambito do Grupo de Pesquisa Comunicagao e Cultura em Televisualidades — COMCULT, liderado pela
professora Dra. Simone Maria Rocha, no PPGCOM da UFMG. O Grupo desenvolve trabalhos de ensino, pesquisa e
extensao voltados as narrativas para streaming, novas légicas de mercado audiovisual, produgio de roteiro para ficgdes
seriadas, entre inimeras outras atividades alinhadas a estas proposicoes. Ao Grupo, meus agradecimentos pelas
contribuicdes.
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propoem uma investigagdo para analisar o impacto da Netflix no que diz respeito aos modos de
representacio da diversidade nacional e sugerem uma classificagdo para avaliar as estratégias de
adequacao do localismo em relagdo ao globalismo pretendido pelas produgoes de streaming nas originais
brasileiras, a partir de trés eixos: exotismo cultural especifico, estere6tipo internacional e neutralizagao
universalista. O exotismo cultural especifico, para os autores, seria o acionamento de elementos
culturais intrinsecamente brasileiros com o intuito de adesao de publicos interessados por narrativas
com viés exdtico sobre o pafs. J4 o estere6tipo internacional, na perspectiva de Rios et al. (2024)7,
maximiza aspectos globalmente associados ao Brasil, desde eixos culturais a itens sociais, tais como
personalidades nacionais, o futebol, o samba e outros ritmos populares, a corrupcao e os problemas
politico-sociais, além das belezas naturais e seus desafios diante a exploragao humana —lugar este onde
se encaixa a percepgao quanto a Amazonia. Esta perspectiva dos autores também orienta a leitura que
faco quanto aos procedimentos narrativos adotados nas séries em investigacio quanto a “marca

Amazonia”.

4.1.  Aruanas
Aruanas é uma série de ficgao produzida pelos Estadios Globo (em parceria com Maria Farinha
Filmes) e langada em 2019, pelo servico Globoplay, contendo 10 episédios na primeira temporada, e
mais dez episddios na segunda temporada. A produgao foi criada e escrita por Estela Renner e Marcos
Nisti, com roteiros liderados por Pedro de Barros (primeira temporada) e Carolina Kotscho (segunda
temporada). Na direcao artistica estiveram Carlos Manga Jr (primeira temporada) e André Felipe
Binder (segunda temporada). Dentre os integrantes desta equipe principal que conduziu a série,

nenhum deles ¢ de origem amazonica — sendo todos eles nascidos no Rio de Janeiro ou Sio Paulo.

Em termos narrativos, a série dedicou a primeira temporada ao tema da Amazonia, quando
apresentou as trés protagonistas — a jornalista Natalie (Debora Falabella), a advogada Veronica (Tais
Araujo) e a ambientalista Luisa (Leandra Leal) — em luta pela preservaciao da regiao amazonica depois
de receberem denuncias de ataques contra povos indigenas locais e conflitos por invasao e posse de

terras de area preservada. A trama se desenvolve em trés ambientes distintos que, juntos, conformam

2 Na classifica¢io estabelecida por Rios, Meimaridis e Mazur (2024, p. 13), ha ainda a “neutralizacio universalista”, quando
“a estrutura narrativa é concebida para ser universalmente acessivel, aderindo aos modelos de reconhecimento ocidentais
(em particular, estadunidenses).”. Como esta categoria prope uma espécie de anulacio do universo narrativo, ela nao se
aplica ao propésito da presente pesquisa e, por isso, ndo foi considerada para a aplicagdo nas séries em estudo.
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o universo narrativo: a ficticia cidade de Cari, na Amazénia, em Sio Paulo e em Brasilia. E no Cari
que acontecem as investidas contra o meio ambiente, a exploracao de terras preservadas e o ataque
desenfreado a povos indigenas, a partir de esquemas ilegais envolvendo grandes poderes locais e
empresarios renomados. Ja em Brasilia ocorrem as sequéncias em que a advogada Veronica pleiteia
acordos, reunides e mobiliza politicos para proteger a causa amazonica e reverter os dominios
irregulares sobre a regido. Ja em Sio Paulo esta a “vida comum” das protagonistas, com seus lares,
familias, amores, desafetos pessoais e toda a carga dramatica implicada nestas relagdes. Bordwell
(1985) defende que a narrativa classica é regida por duas linhas de a¢do: na primeira, ha um foco no
amor romantico heterossexual, enquanto a segunda linha diz respeito a questdes do trabalho, lutas
coletivas, doengas, mobilizagdes em geral. No caso de Aruanas, ha uma reversao nessa expectativa, em
que a linha de a¢do pautada no amor romantico fica em segunda dimensao na narrativa, dando espago
para a luta ambiental em primeiro plano. Assim, a Amazonia funciona como /ocus narrativo da principal
linha de acdo, enquanto Sao Paulo e, em menor escala, Brasilia acionam a segunda linha de agao. Tem-
se, em verdade, uma tendéncia a reversio entre as duas linhas de a¢do nas contemporaneas produgoes
ficcionais para streaming, dando maior enfoque nas lutas e menos no amor romantico (Rocha, 2024).
Este deslocamento da principal linha de agao também demarca a constru¢io de outras tramas, tais

como 3%, Boca a Boca e Coisa Mais 1.inda (Rocha et. al, 2021)

A organizacio nesse eixo triangular atende a propositos tanto narrativos quanto
mercadologicos: em primeiro lugar, a narrativa aponta para uma “realidade cosmopolita” em torno do
tema Amazonia, evidenciando que as problematicas regionais sio experienciadas por comunidades no
ambito local, mas ha causas e consequéncias do “problema Amazonia” que se desdobram entre o
centro financeiro (Sao Paulo) e o centro do poder politico (Brasilia) do pafs. Nesse sentido, em termos
de narrativa, a triangulagao geografica revela uma dualidade quanto ao tema: a0 mesmo tempo em que
esta conectada a outros polos por razoes politico-financeiras, a Amazonia também esta notoriamente
desconectada de outras regides porque ha pouca mobilizacdo, interesse e engajamento de outras

frentes pela defesa do local diante dos ataques denunciados pela ONG Aruana e suas liderancas.

No ambito da construgao de personagens, Aruanas distribui a narrativa em trés personagens
protagonistas que, nao sendo amazonidas, sao tocadas pela prerrogativa de luta e prote¢ao da area,
por diferentes razdes que as unem na ONG Aruana: uma jornalista que busca a defesa da pauta
ambiental em seus trabalhos, uma advogada que trabalha com o tema ambiental, e uma ambientalista

aguerrida pela preservacao natural. Enquanto “estrangeiras” na Amazonia, as trés personagens chegam



SciELO Preprints - Este documento é um preprint e sua situagéo atual esta disponivel em: https://doi.org/10.1590/SciELOPreprints.13342

a regido com expectativas de salvaguardar povos locais, mas se deparam com engrenagens muito mais
perigosas e complexas para embarcar nesta luta. S0 ameacadas, perseguidas, intimidadas por diversas
instancias — do poder politico e judiciario local ao poder empresarial nacional —, mas persistem no
exercicio de combate a agoes ilegais contra a Amazonia. Além disso, o fato de serem trés protagonistas
mulheres também aciona sentidos simbolicos sobre o papel da luta feminina por espagos de trabalho,
de visibilidade e de reconhecimento. Na constru¢do das protagonistas, tem-se uma associagao direta
ao locus amazonida, ja que elas viajam para Cari, passam semanas em investigacOes cuidadosas e
paralelas. No entanto, ¢ possivel estabelecer uma correlacao direta entre cada espago geografico com
cada uma das protagonistas: enquanto a ativista ambiental Luisa passa maior parte do tempo em Cari
(Amazonia), o que gera inclusive problemas pessoais pelo distanciamento do filho, Natalie se dedica
a causa mais fortemente em Sao Paulo, onde conduz uma atragao jornalistica de entrevistas em que
pressiona personalidades e por vezes se coloca em risco profissional por desviar das expectativas de
pauta da diregao; e, por fim, Veronica transita por todos os ambientes, mas ¢ a unica que se desloca
até Brasilia em diferentes momentos da narrativa para negociar com politicos pela causa amazonica.
Sio diferentes poderes (ambiental, politico e financeiro-midiatico) equacionados pela posicao das
protagonistas ao logo da trama que, distribuidas nos diferentes espagos, equilibram narrativamente as

subtramas com o arco principal da luta por preservagao.

Estas associacOes do espago geografico e das protagonistas também evidenciam pretensoes
narrativas quanto a alianca entre fic¢do e nao-ficgao, pois apontam para a veracidade das pautas
tratadas, tensionam a narrativa de apenas reduzir a Amazonia a area distanciada e defendem a
articulagao entre distintos poderes e lugares para compreender a complexidade amazonida. Ainda que
apelem a artificios narrativos capazes de reforcar elementos estereotipados associados ao Brasil — tais
como visGes sobre corrupgao, violéncia e pobreza — a trama também investe em atualiza¢es que
problematizam a Amazonia por um viés interconectado, amplificando as constata¢oes sobre as causas
dos abusos sentidos e sofridos por povos locais. Além disso, ha também um reforco a imagens e
imaginarios sobre o “verde amazonico”, exaltando tanto areas preservadas, de beleza natural realgada
quanto as regides ja devastadas e invadidas ilegalmente. F o que se pode entrever quanto ao estere6tipo
internacional vinculado a Amazonia e sua marca. Como defendem Meimaridis, Mazur e Rios (2025,

p. 14), esta categoria apela ao:

reforco de elementos conhecidos internacionalmente sobte o Brasil, como bossa nova ou futebol, e os
esteredtipos preconceituosos, como pobreza, violéncia e corrupcio [..]. Aqui, equilibram-se tanto
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imagens positivas quanto negativas do Brasil, mas todas sdo esteredtipos que exotizam, essencializam e
teduzem o pais ¢ sua cultura a alguns simbolos e/ou preconceitos. Petspectivas exportadas de nation
branding também alimentam essa chave de leitura, assim como a repercussio estrangeira (tendenciosa ou
ndo) de noticias sobre o Brasil.

Assim, a “marca Amazonia” em Aruanas perpassa pela apresentacao de ambiéncias exploradas
de forma negativa (lutas, embates, exploracdo irregular de terras, ataques a povos locais e indigenas,
devastacao ambiental), ainda que também exaltem pontos positivos de um imaginario sobre a regido
que destaca belezas naturais, exuberancia verde, rios caudalosos e animais exoticos. A série congrega
tais visdes dualistas num exercicio de atualizagdo tematica e aproximagdo a anseios globais de
problematizagao do meio ambiente e da visdo transnacional que se tem sobre a Amazonia em tempos
de aquecimento global, escalada de violéncias contra grupos ambientalistas e descaso de autoridades

politicas com a pauta natural.

Em ambito mercadolégico, Aruanas foi langada como um produto original Globoplay para o
catalogo do servigo de streaming do Grupo Globo, mas também integrou um langamento internacional
para mais de 150 paises, em 11 idiomas diferentes, com arrecadagao de doagdes para ONGs ambientais
(Rocha, 2020), numa légica de distribuigao global. Além disso, “A produgao contou com a parceria de
28 ONGs em todo o mundo como Greenpeace ¢ ONU Meio Ambiente, mobilizando uma rede de
ativistas de forma inédita. EX possivel imaginar que todas essas agoes tenham uma forte razao: a série
carrega um chamado global para ‘cuidar da Amazonia™. (Rocha, 2020, p. 13). Outro fator de destaque
na estrutura de pulverizagao global da obra foi a visita a sede da ONU por parte da equipe, em Nova

Torque, onde ser reuniram com a presidente da Assembleia Geral, Maria Fernanda Espinosa’.

A divulgacao da série em territorio nacional contou também com a estratégia e exibicao do
primeiro episédio em televisio aberta (no dia 3 de julho de 2019, um dia apés o langamento e
disponibilizagao integral no catalogo do streaming) para, posteriormente, ser exibida de forma integral
na TV Globo. Em TV aberta, a produc¢ao teve sua primeira temporada veiculada as tercas-feiras, no

horario noturno da emissora, entre 28 de abril e 30 de junho de 2020.

3 Disponivel em https://brasil.un.org/pt-br/83450-s%C3%A9rie-aruanas-mostra-necessidade-de-cuidar-da-floresta-
amaz%0C3%B4nica. Acesso em 09 set. 2025.
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Outra estratégia mercadologica a se destacar é o fato de que a série contou com agdes
sustentaveis aplicadas durante as gravagoes, adotando uma reciclagem adequada de residuos, redugao
no uso de materiais descartaveis, instalacao de pontos de coleta seletiva, uso de figurinos e cenografia
criados com materiais reciclaveis e sustentaveis®. Assim, o produto se associa diretamente aos preceitos

da “marca Amazonia” de preservacao e cuidados praticos adotados para este fim.

Por fim, vale frisar que a composicao de elenco foi outra estratégia mercadologica importante
para a constru¢ao da obra audiovisual. No elenco estavam atores e atrizes indigenas, como Abraido
Mazuruna e Kay Sara, que interpretaram, respectivamente, Raoni e Payall — num processo de inclusio
e participagao ativa dentro da equipe, além de inimeros outros cidadaos selecionados para integrar os
trabalhos’. Segundo informagdes veiculadas a época do langamento, em 2019, “Além de Kay Sara, no
papel de Payall, a série teve Abrado Mazurana (Raoni) em papel de destaque e mais de 30% do elenco

— entre 131 atores e 2000 figurantes — composto por indigenas e moradores da regiao amazonica.”.

4.2.  Cidade Invisivel
Cidade Invisivel ¢ uma ficgao seriada integrante do catalogo de produtos originais Netflix Brasil,
que ficou a cargo da distribui¢ao das duas temporadas: a primeira contendo 7 episodios, enquanto a
segunda contou com 5 episédios. Trata-se de uma produg¢ao em parceria entre Prodigo Films, Boipeba
Filmes e BottleCap Productions, que teve sua estreia no catalogo de streaming em 5 fevereiro de 2021.
Na equipe de produgio, esta o criador Carlos Saldanha, que também integra a producio executiva ao
lado de nomes como Caito Ortiz, Marco Anton, Maresa Pullman e Luisa Adegas. Na dire¢ao artistica,

Fabio Goldfarb liderou os trabalhos. Nenhum destes nomes, por sua vez, tem origem amazonica.

Em termos narrativos, a série conta a histéria de Eric (Marco Pigossi), um policial ambiental
que se depara com entidades do folclore brasileiro em torno de situagdes misteriosas que envolvem a
propria vida e sua familia. Na primeira temporada, Eric investiga a morte de um boto-cor-de-rosa

numa praia do Rio de Janeiro e comega a investigar o caso, além de observar estranhas conexdes entre

* Disponivel em https://observatorio3setor.org.br/serie-aruana-teve-figurino-reaproveitado-coleta-seletiva-e-cenografia-
com-teciclados/. Acesso em 08 set. 2025.

> Disponivel em https: ortalamazonia.com/tv/conheca-os-atores-amazonenses-que-integram-elenco-de-aruanas-nova-

serie-da-globo/. Acesso em 06 set 2025.

¢ Disponivel em https://www.uol.com.br/ecoa/ultimas-noticias/2020/06/30/ etnias-indigenas-se-veem-pela-primeira-

vez-representadas-na-tv-em-aruanas.htm. Acesso em 09 set. 2025.
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o ocorrido e a morte de sua esposa. Ja na segunda temporada, ambientada no Para, Eric procura pela
filha Luna (Manu Dieguez), que esta desaparecida. O policial ambiental apareceu numa area de
protecao indigena, um santuario natural, onde estavam sua filha e Cuca (Alessandra Negrini), que

buscavam trazé-lo de volta a vida depois de ter sido dado como morto ao final da primeira temporada.

Nessa construcao narrativa, Eric vai se dando conta de que, mesmo ap6s reencontrar a filha,
eles nao conseguem retornar para o mundo habitual de suas vidas (Rio de Janeiro) porque a menina
tem uma missao a cumptir na regiao e ele proprio também deve contribuir para nao desorganizar as
conexodes entre as entidades miticas e a natureza. Nesse processo, a narrativa vai equilibrando os
mistérios da vida pessoal de Eric com as apari¢des de personagens miticas do folclore, tais como Cuca,
Curupira, Iara, Saci, Matinta Pereira, Mula-sem-cabeca, entre outros. Ao longo das duas temporadas,
tem-se uma evoca¢ao de universo narrativo pautado no simbolismo de crengas mitoldgicas e em
imaginarios exéticos sobre a Amazonia, que se desdobram em duas vertentes concretas: na primeira
temporada, ha foco no misticismo das lendas e fantasias, sem ambientacio na Amazonia, enquanto a
segunda temporada se desenvolve especificamente na Amazonia para se aproximar das tematicas
miticas evocadas. Assim, estabelece-se uma arquitetura narrativa em que o universo mitico ora esta
distanciado, ora esta inserido no agir do cotidiano dos personagens. Esta mudanga na localizagao da
trama nao se deu, todavia, de forma autonoma, mas sim apés criticas pela falta de representatividade

na ambientacao de uma tematica amazonica:

Em Cidade Invisivel (2021-2023), o Rio de Janeiro presencia trocas sobrenaturais entre pessoas e
entidades das lendas dos povos originarios brasileiros. Ap6s criticas pela producio ter usado historias
indigenas sem dar o devido crédito e a auséncia de indigenas no elenco, a segunda temporada deixou o
Rio de Janeiro e se passou no Para, estado da Floresta Amazonica, e contou com atores descendentes
de povos originarios. (Rios, Meimaridis, Mazur, 2024, p. 12)

Além disso, as imagens caracteristicas da série levantam um arsenal de Amazonia que transita
do mitico, com apelo a florestas suntuosas capazes de esconder mistérios intransponiveis, até a
exuberancia da fauna e flora regional. Os discursos acionados, a utilizacao de personagens indigenas
com seus idiomas locais, os embates com grileiros exploradores da area, as respostas miticas de
entidades que “salvam” a floresta e sua gente sio alguns dos artificios narrativos que tornam a série
uma evocagao de um simbolismo dramatico assentado no exotismo como chave de interpretagao
sociocultural da regiao. Nesse sentido, Cidade Invisivel torna visivel um exotismo cultural especifico,

valendo-se do:
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[...] uso de questdes culturais e de localizagao especificas ao Brasil e suas regides, a fim de alcangar um
publico interessado em consumir produgdes brasileiras, mas através das lentes do exotismo sobre o pafs.
[...] o fator do exotismo cultural especifico provoca curiosidade e até mesmo senso de misticismo no
ato de “desbravar” o “desconhecido” por meio dessas narrativas. As apostas dessas séries estio na
interiorizacdo, no esoterismo, nas lendas e nos folclores, nos estilos de vida e nos comportamentos de
comunidades e grupos sociais especificos. (Meimaridis, Mazur, Rios, 2025, p. 13-14)

A condi¢ao exética da trama demonstra como a construgao dos personagens envolveu uma
articulagdo com a proposta de exaltagio dos imaginarios. Eric, o protagonista, é desenvolvido como
o homem responsavel por auxiliar no equilibrio das for¢as miticas amazonicas, enquanto o conjunto
de personagens lendarios esta gravitando ao redor dele e da filha para garantir a sobrevivéncia e
manuten¢ao da floresta e suas riquezas naturais. A iniciativa referenda os imaginarios locais,
coadunando com Terrazas et al. (2025), que questionam a validagao de mitologias estrangeiras em
detrimento das mitologias amazonicas em inimeras narrativas ficcionais seriadas e ressaltam o passo
significativo dado na producao de Cidade Invisive/ no que diz respeito a tal problematica. Para os autores,
houve uma ativagao positiva do misticismo regional, valorizando imaginarios amazonicos em lugar de
projecao de aspectos mitologicos de outras culturas. No entanto, vale ponderar o quanto deste
imaginario emergiu na narrativa por sua condi¢ao amazonica ou se, na realidade, houve um apelo a

mitologias nacionais que cabiam também a Amazonia — mas nao so a ela.

O caso de Cidade Invisivel mostra como a articulacao de sentidos esteve atrelada a simbolismos
de imagens conceituais e plasticas (Filho, 2016) da Amazodnia: os povos da floresta, a fauna e flora,
garimpos, exploracao do espago natural, cultura exotica, imaginario mitico, mistérios regionais, frutos
tipicos, igarapés, dentre outros. Essa articulagao adensa no mundo ficcional com maior intensidade,
projetando os misticismos em lugar das pautas politicas vistas em Arwanas. Assim, Cidade Invisivel
concentra esforcos narrativos na apresentacio de espectros do ficcional experimentado na

cotidianidade dos povos regionais.

Cidade invisivel ¢ um convite a olhar para esses saberes invisiveis, esses sujeitos apagados por uma
sociedade que impde a legitimidade do ser e do saber. A partir da invisibilidade que ocorre na série,
podemos discutir a existéncia de diferentes saberes, diferentes humanidades que resistem, nas margens,
nos becos, com subterftgios.

Em termos mercadolégicos, a série da Netflix teve langamento mundial em 2021 e alcangou o

top 10 da lista de mais consumidos em cerca de 40 paises. Foi o sucesso global da primeira temporada
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que garantiu a producdo da segunda temporada, que também obteve éxito em termos de taxas de

assisténcia.

5. Consideragdes Finais

As plataformas de streaming dependem de interfaces para organizar a composicio de seus
catalogos, numa vastiddo de produtos mecanizados para oferecer uma experiéncia de consumo
continuado e intensificado, que se orienta a partir de estratégias de monitoramento dos gostos, habitos
de assisténcia, tempo de dedicagao ao conteudo, tipos de produtos pincelados no catalogo etc. Nesse
sentido, os instrumentais aplicados pelas plataformas de servicos de video sob demanda nio se
aproximam a um ideal purista de identificadores de matéria-prima audiovisual para “servir de bandeja”
a publicos segmentados em func¢do de suas vontades — como se as agdes e decisoes regidas por
ferramentas maquinicas fossem arbitrios alinhados apenas a anseios de consumo do espectador, € nao
uma engrenagem por detris de interesses de grandes conglomerados do setor. A Amazonia que
emerge das ficgoes seriadas é, portanto, um artefato projetado, analisado e gestado a partir de dados
compilados conforme os interesses produtivos destes grandes conglomerados, para atender anseios

mercadologicos a partir das estruturas narrativas levadas a tela.

Em termos narrativos, Aruanas sugere maior inovagao tematica ao problematizar a Amazonia
pelo viés das lutas e disputas econdmicas, culturais e simbolicas, o que denota aproximagao ao
verossimil. A série do Globoplay investe na promogao de debates sobre conscientizacao da exploracio
ambiental, garimpos e negligéncia com o ecossistema regional. Ja Cidade Invisivel replica imaginarios e
misticismos como estratégia comunicativa associada a Amazonia, de modo a evidenciar crengas
cristalizadas sobre a regido, ainda que numa perspectiva de atualizagdo de mitos para a
contemporaneidade. Em termos de estratégias de mercado, Globoplay (Aruanas) apela a assimilagdao
da pauta amazonica em tom naturalista; ja Netflix (Cidade Invisivel) prefere aspectos generalistas,
fantasiosos e misticos para apelar a mercados transnacionais e garantir adesao de publicos amplos. Em
ambos os casos, a “marca Amazonia” (Amaral Filho, 20106) ¢ atualizada e revisitada a partir de novos

intentos narrativos e de mercado.

A identificagao de elementos narrativos e mercadologicos nas séries ficcionais para streaming

ancoradas no universo narrativo da Amazonia demonstra a necessidade de investigagdoes que
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reconhecam o lugar da sociedade e cultura na Amazonia e o modo como as particularidades da regido
sao implicadas em pegas audiovisuais. Entendendo que audiovisual é construgdo que se tece na
articulacdo com anseios e expectativas sociais, falar de Amazonia em ficgdes ¢ avaliar como a cultura
regional é projetada e amplificada pelas lentes narrativas de roteiristas e equipes do streaming com apelo
a publicos tanto nacionais quanto internacionais. Assim, figurar a Amazonia hoje significa assumir a
relevancia das novas plataformas de producao audiovisual, bem como seus interesses econémicos e
culturais. Por fim, a proposta deste trabalho dialoga com o investimento de dar visibilidade e
notoriedade a questoes da Amazonia, reconhecendo que a regiao assume um protagonismo também

nas telas da fic¢ao global.

O Norte brasileiro, em termos de figuragdo no audiovisual nacional, nao se consolidou
historicamente como um dos polos mais apresentados, representados e projetados. Pelo contrario, ha
décadas a dominagao e concentra¢ao do polo criativo no eixo Rio de Janeiro-Sio Paulo serviu para
reverberar as l6gicas dispares de imaginar um Brasil a luz das regides dominantes e economicamente
detentoras de maior matriz capital. Quando palco de ficgdes, o Norte aparecia em telenovelas e séries
pelas lentes sudestinas de equipes de criagao, ainda que os universos narrativos trouxessem como
protagonistas personagens nortistas (como, por exemplo, em Mad Maria, Amazinia, de Galvez a Chico
Mendes e A Forga do Querer). A chegada do streaming e o rearranjo das produgdes originais de fic¢do nao
promoveu, contudo, um deslocamento notavel nestas pegas cristalizadas no setor produtivo do
audiovisual, com o Norte do Brasil a ocupar de forma diminuta e quase inexistente o arcabougo das
tramas ficcionais criadas e desenvolvidas pelos servigos de streaming no pais. Replicando hierarquias do
audiovisual, a regiao Norte permanece, na era dos SVODs, como um /ocus distanciado, historicamente
negligenciado e explorado por arquiteturas de poder que ndo aparecem nas telas dos catalogos das
plataformas de streaming. Mais grave do que a inexpressiva taxa de producdes em terreno nortista ¢ a
sustentacao de estereotipias e misticismos como unicos artificios cabiveis a regido quando a Amazonia
se torna suporte narrativo e fator mercadolégico, com reducionismos que podem soar como simplistas
quanto a diversidade sociocultural, ambiental, econémica, politica, psicologica e espiritual do Norte

brasileiro.
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