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Estado da arte de valor-noticia (segunda parte)
State of art of news value (part two)

Lia Seixas'
Larissa Molina?
Emerson Nunes®

Resumo: Este artigo ¢ o segundo de uma série de trabalhos sobre o estado da arte dos estudos de
valor-noticia no Brasil e no mundo. Neste texto, sequéncia de anterior!, chegamos aos autores e
artigos mais relevantes para ‘news values’, ‘news factors’ ¢ ‘newsworthiness’ nas bases Scopus, Web
of Science e Scielo nos tltimos 10 anos’. Relacionamos as proposi¢des e nogdes dos autores mais
seguidos no Brasil com 10 dos primeiros autores fundamentais nas revistas estrangeiras. Analisamos
quatro conceitos: valor-noticia, fator-noticia, critério de noticiabilidade e noticiabilidade nas
literaturas brasileira e estrangeira. Ao final, compreende-se que valor-noticia consiste em ‘doxa
jornalistica’ (Schultz, 2007) para as caracteristicas dos eventos, ou seja, faz parte do saber que circula
nas praticas jornalisticas. Ja noticiabilidade tem formacgdo na sociedade, resultado de saber coletivo,
mas com influéncia de interesses individuais. Defendemos, ainda, a estabilizacdo do conceito de fator
noticia nas escolas de graduac@o em jornalismo.

Palavras-Chave: valor-noticia 1. fator-noticia 2. Noticiabilidade 3.

Abstract: This article is the second in a series of papers on the state of the art of news value studies in
Brazil and around the world. In this text, a sequel to the previous one, we identify the most relevant
authors and articles for 'mews values', 'news factors' and mewsworthiness' in the Scopus, Web of
Science and Scielo databases over the last 10 years. We compared the propositions and notions of the
most followed authors in Brazil with 10 of the first key authors in foreign journals. We analyzed four
concepts: news value, news factor, newsworthiness criteria and newsworthiness in Brazilian and
foreign literature. In the end, it is understood that news value consists of journalistic doxa' (Schultz,
2007) for the characteristics of events, i.e. it is part of the knowledge that circulates in journalistic
practices. On the other hand, newsworthiness is formed in society, the result of collective but
influenced by individual interests. We also advocate stabilizing the concept of the news factor in
undergraduate journalism schools.

Keywords: news values 1. news factors 2. newsworthiness 3.
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1. Introduciao

Hoje em dia, com nova ‘arquitetura comunicacional midiatica’ (Fausto Neto, 2012), a
aceleragdo do tempo (Rosa, 1993), o acompanhamento das métricas de acesso em editorias
dedicadas a audiéncia, a plataformizacao (Peol; Neibrog; van Dijck, 2020), a mediatizagao da
sociedade (Couldry, Hepp, 2017), a academia brasileira se pergunta se faz sentido a nogao de
valor-noticia. Para qué estudar valor-noticia? A academia brasileira discute o quanto a
selecdo de noticia passou a ser feita pelo publico ou se sempre foi feita também pelo publico.

Como vimos na primeira fase do estado da arte, a andlise de noticias ¢, em geral,
realizada a partir de uma lista escolhida de valores-noticia. Neste primeiro momento,
trabalhamos com cinco das principais revistas estrangeiras e cinco revistas cientificas
brasileiras do extrato A na avaliagdo Qualis da Capes®. Lemos, detidamente, todos os 89
trabalhos. Destes, 16 dissertacoes e teses, 28 artigos de autores brasileiros e 43 artigos autores
nao-brasileiros. Das 16 teses e dissertagdes defendidas entre 2016 e 2021 no Brasil, apenas
31,25% (cinco) tém revisdo de literatura substantiva, ou seja, trazem, pelo menos, o artigo
seminal (Galtung; Ruge, 1965), Gans (1979) ou Golding e Elliott (1979), Shoemaker e Reese
(1996). Os trés autores dos estudos de valor-noticia da historia académica brasileira: Mauro
Wolf ([1985]1997); Gislene Silva (2005) e Nelson Traquina (2005). A metodologia mais
utilizada para analise valor-noticia ¢ andlise de conteudo.

Os valores substantivos podem ser elencados em critérios de investigagdo. Necessita-se
de um software de analise de conteudo capaz de operar com uma grande base de dados. E
preciso fazer um recorte com midias, veiculos, com destaques, com assunto e/ou com
periodo. Ainda que se saiba das dimensdes externas aos eventos, como fazer para se analisar
noticias? E preciso levar em conta que as atividades de selecionar e hierarquizar sdo
compulsorias para as praticas jornalisticas (Seixas; Santana, 2018), ou melhor, o fazer
jornalistico implica selecionar e hierarquizar. Sabe-se que entender as caracteristicas de um
evento se mostra bem mais factivel do que cercar as ideologias reinantes (Shoemaker; Reese,
1996), o contexto cultural, as condi¢cdes de producdo das organizagdes, os fatores relativos a

concorréncia (Wolf, 1985 1997) ou a instancia ético-epistemoldgica (Silva, 2005). Esta

% Este primeiro momento foi no meio do ano de 2023, quando analisamos a partir de cinco revistas estrangeiras
(Jornalism, British Journalism Review, Journalism and Mass Communication Quartely, Journalism Practice,
Journalism Studies, Columbia Journalism Review) e brasileiras 2023 (Matrizes, Galéxia, BJR, RBCC,
Observatorio) de extrato A na avaliagdo Qualis e a Biblioteca Digital Brasileira de Teses e Dissertagdes (BDTD)
para dissertagdes e teses brasileiras.
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atitude de analisar os atributos, entretanto, ¢ bastante criticada pelos pares, pois exala
normatividade, como se fosse possivel isolar um acontecimento do seu ambiente de
producao, da cultura de uma sociedade, das linhas de dada noticiabilidade. Uma critica nao
infundada.

Um dos motivos desta escolha ¢é, relativamente, simples de observar: a dificuldade
metodoldgica de se trabalhar com fluxos ndo palpdveis e em constante mudanga. Talvez
dificulte também a fundamentacao do conceito de valor-noticia, a diferenciacdo com critério
de noticiabilidade e noticiabilidade ou a falta de um consenso sobre as dimensdes. No Brasil,
fala-se em valor-noticia e critérios de noticiabilidade. Fora do Brasil, fala-se em valor-noticia,
fator-noticia e noticiabilidade. As divisdes realizadas sdo compreendidas, mas os estudos de
valor-noticia deram prevaléncia aos chamados valores substantivos, considerados inerentes
aos eventos. Na primeira fase, foi possivel conhecer os principais autores do Brasil, porém os
autores mais relevantes do mundo, apenas com esta andlise por bases de dados. Na primeira
fase, ficou claro também quase 100% dos trabalhos cientificos brasileiros dos ultimos cinco
anos ndo faz revisao de literatura, nem cita nenhum dos principais autores de atualidade.

Afinal, o que se afirma hoje sobre fator-noticia, valor-noticia, critério de noticiabilidade
e noticiabilidade? O que compreende quanto a criacdo e manuten¢do de valores-noticia
dentro das praticas jornalisticas? O que se diz sobre essa nogao fora das praticas jornalisticas,
ou seja, na sociedade? Essas sdo as questdes pelas quais se orienta esse artigo. No primeiro
item, explicamos nossa metodologia de busca para chegar aos autores fundamentais dos
estudos de valor-noticia no ocidente. Depois, trazemos os resultados desta busca. Assim,
destrinchamos proposi¢des quanto aos estudos de valor-noticia no Brasil. Em seguida,
analisamos, a partir das revistas estrangeiras, as conceituagdes para valor-noticia, fator-
noticia, critério de noticiabilidade e noticiabilidade em circulacdo para os autores mais
relevantes. Ao final, pretendemos clarear um pouco os conceitos, expor limitacdes e

vantagens, oferecendo pistas para os estudos de valor-noticia.

2. Metodologia

A metodolbogia deste artigo ¢ uma complementacao da pesquisa anterior. Se em um

primeiro momento, analisamos a partir de revistas cientificas, brasileiras e estrangeiras, neste
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momento trabalhamos com palavras-chave e as bases de dados Scopus, Web of Science e
Scielo’. Na Scielo, pesquisamos, de 2013 a 2023, em ciéncias sociais, comunicagio com dois
termos em titulos, resumos e palavras-chave: valor noticia sem hifen e noticiabilidade. Nas
bases Scopus ¢ Web of Science, pesquisamos com os mesmos filtros (area de ciéncias
sociais, comunicacdo, periodo de 2013 a 2023) por ‘news values’, depois ‘news factors’
(descoberta com a primeira analise®), depois newsworthiness em titulos, resumos ou palavras-
chave. O termo ‘critério de noticiabilidade’ praticamente nao existe nos artigos de revistas
estrangeiras.

Exportamos os trés arquivos com os 50 artigos mais relevantes de cada base para cada
palavra-chave. Ao todo, entdo, 300 artigos (50 x 6). Em seguida, fizemos a comparagdo das
duas bases com os artigos lidos anteriormente na primeira fase para detectar quais artigos
seriam similares. Resultado de 82 artigos similares. Cada um dos 82 artigos foi pesquisado no
Conected Papers’. Escolhemos os 10 principais trabalhos das listas geradas pelo boto
“prior”, que mostra os papers mais citados nos artigos apresentados no grafico (aqueles com
conexoes). Utilizamos em alguns momentos o Chatpdf para ‘conversar’ com o pdf. A
ferramenta tem certa utilidade para a busca de determinado trecho, porém a questao deve ser

bem especifica e detalhada para algum resultado produtivo e confiavel.

3. Resultados da busca

Na base Scielo, o total da busca foi de 10 artigos, com apenas 1 em espanhol e nove
artigos em portugués, dos quais dois artigos de nossa autoria € com outros autores (2013 e

2014), artigos nao dedicados ao estudo do valor-noticia.

7 Este segundo momento, como foco em 3 bases de dados (web of Science, Scopus e Scielo) ocorre em
fevereiro e margo de 2024.

S A primeira analise permitiu observar que um termo muito utilizado € news factors, ao invés de news values ou
valor-noticia, como no Brasil.

® O Connected Papers tem uma base de cerca de 50mil artigos. “Nossa métrica de similaridade ¢ baseada nos
conceitos de Co-citacdo ¢ Acoplamento Bibliografico. De acordo com essa medida, presume-se que dois artigos
que tenham citagdes e referéncias altamente sobrepostas tenham uma chance maior de tratar de um assunto
relacionado” (About, conectedpapers.com). Pode-se pesquisar a quantidade de citagdes, ndo sd no artigo, mas
em todo o sistema, de um autor de trabalho anterior citado no artigo.
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Quadro 4 — Mengbes na Scielo

Termos (2013 a 2023) Scielo
valor noticia 3
Noticiabilidade 7

Vale dizer que na comparagdo com o resultado da pesquisa anterior, feita por revistas
cientificas brasileiras, seis dos 10 artigos sdo iguais. Ou seja, ndo haviamos lido apenas
quatro artigos. Além disso, a pesquisa anterior resultou em 19 artigos, dentre os quais autores
do debate académico atual como Alfredo Vizeu e Marcos Paulo da Silva. Acreditamos que
este resultado mostra a importancia de se pesquisar no Brasil por revista, ja4 que artigos
importantes para a literatura académica brasileira estdo em revistas relevantes para os estudos
de jornalismo, como Estudos de Jornalismo e Midia (EJM) e Observatério, ainda ndo
indexadas na Scielo.

Ao todo, sao 820 mengdes das palavras-chave news values, news factors e

newsworthiness para os 300 artigos.

Quadro 5 — Mengoes de termos na Scopus e Web of Science

Palavras-chave Scopus Web o Science
news values 561 360
news factors 46 37
Newsworthines 293 277

O termo news factors € cerca de 10 vezes menos citado do que os outros dois termos
quando buscamos separadamente, porém, quando comparamos 0s artigos, news factors € o

termo mais citado nos similares das duas bases.

Quadro 6 — Artigos similares

Palavras-chave Scopus e Web o Science
news values 24
news factors 35

Newsworthiness 23
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Imagina-se que um dos motivos é o SEO do Google'’. Procura-se colocar news values
no titulo, resumo ou palavras-chave para serem mais facilmente encontrados nas buscas. No
entanto, os artigos mais profundamente detidos nos estudos de news values trabalham mais
com news factors.

Acreditamos poder falar em academia estrangeira porque, apds pesquisar cerca de 300
artigos, comparamos os similares. Obtivemos 82 artigos pertencentes as duas bases de 2013 a
2023. Cada um dos 82 artigos foi lancado no Conected Papers, que oferece a busca dos 10
trabalhos mais citados no artigo € no sistema de busca que tem uma base de 50mil. No
Connected Papers, escolhemos filtrar por relevancia de citagdes no sistema de busca, pois
indica que outros artigos também citam o mesmo autor. Comparamos, por excel, os 10
autores fundamentais dos 82 artigos, ou seja, 820 referéncias. Assim, chegamos a seguinte

nuvem de autores fundamentais dos estudos de valor-noticia.

FIGURA 1 — Nuvem dos autores mais citados nos artigos similares mais relevantes
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FONTE: Elaboragio prépria com o software Orange Data Mining

Os principais autores dos estudos de valor-noticia na atualidade, por ordem temporal da

obra, sdo: Galtung e Ruge (1965), Ostgaard (1965), Staab (1990), Bell (1991), Richardson

% 0 SEO ¢ o sistema de otimizacdo de busca do Google. A primeira sugestao ¢ determinar as palavras-chave ou
frases mais importantes associadas ao topico do artigo. Existem ferramentas como o Google Keyword Planner,
SEMrush ou ferramentas académicas especificas como Publish e Perish.
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(2004), Kepplinger ¢ Ehmigs (2004), Eilders (2006, 1997'"), Schulz (1982), Harcup ¢ O’Neill
(2001), Schultz (2007), Weber (2014), Bednarek e Caple (2017). Gostariamos de destacar
que Shoemaker et all (1991) e Shoemaker e Cohen (2006), autores citados na primeira analise
com revistas cientificas, estdo entre os 20 mais citados nos mais relevantes pelo Conected
Papers. Van Dijk (1990), linguista reconhecido por ter pensado a noticia como discurso,
mostra a importancia discursiva para autores estrangeiros. Vale ressaltar ainda que nao

conseguimos acesso ao artigo de Lynn Stufin, capitulo do livro “The Universal Journaliste”

(David Randall, 2011).

FIGURA 2 — Quantidade de citagdes para autores prévios dos artigos mais relevantes

Galtung J.Ruge M - The Structure of Foreign News 43
Harcup T,0'Neill D - What Is News? Galtung and Ruge revisited 38
Bell A - The language of news media 28
Schultz | - THE JOURNALISTIC GUT FEELING 7
Staab JF - The Role of News Factors in News Selection: A Theoretical Reconsideration 16
Eilders C - News factors and news decisions. Theorefical and methodological advances in Germany 15
Dijk TV - News as Discourse 15
Richardson J - Analysing Newspapers: An Approach from Critical Discourse Analysis 13
Sutfin L - What IS News? 11
O'Neill D, Harcup T - News Values and Selectivity 10
Kepplinger H Ehmig S - Predicting news decisions. An empirical test of the two-component theory of news sele 10
Cotter C - News Talk | tigating the L of i 10
Bednarek M Caple H - The Discourse of News Values: How News Organizations Create Newsworthiness 10
Schulz W - News Structure and People's Awareness of Political Events 9
Ostgaard E - Factors Influencing the Flow of News 9
Fowler R - Language in the News: Discourse and Ideology in the Press 9
Bednarek M Caple H - Why do news values matter? Towards a new methodological framework for analysing ne 9
Donsbach W - Psychology of News Decisions 8
Stromback J Karlsson M,Hopmann D - DETERMINANTS OF NEWS CONTENT 6
Shoemaker P,Danielian LH Brendlinger N - Deviant Acts, Risky Business and U.S. Interests: The Newsworthine 5
Shoemaker P.Cohen A - News Around the World: Content, Practitioners, and the Public 5

FONTE: Elaboragao propria com o software Orange Data Mining

Na primeira pesquisa foram lidos 42,85% dos 82 artigos similares da segunda pesquisa.
Isso quer dizer que a primeira leitura, a partir de revistas, ja indicara autores e proposicdes
fundamentais. Assim, acreditamos seja possivel identificar os conceitos em circulagdo,

fazendo comparagao entre as academias brasileira e estrangeira e o estado da discussao.

5. Estado da arte de valor-noticia no Brasil

As conclusdoes sobre os estudos brasileiros se realizaram na primeira fase e se

confirmaram na segunda fase, notadamente a 3, a 4 e a 5 a seguir: 1) analisa-se atributos ou

1 Os autores ndo alemies citam o artigo de 2006. Acredita-se que o livro de 1997 foi publicado apenas em
alemao.
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valores substantivos (Gans, 1979), como o faz Wolf (1995), um dos trés autores mais citados;
2) as teses e dissertacdes escolhem um Unico autor base, além de ndo se justificar com rigor
teorico a escolha; 3) os fatores extrinsecos'? aos acontecimentos ndo sdo analisados, como
por exemplo, os fatores culturais da comunidade de sentido (Gadamer, 2002) jornalistica; 4)
as nogdes de valor-noticia e critério de noticiabilidade continuam opacas; 5) inexiste uma
discussdo das diferengas entre valor-noticia e noticiabilidade, pois apenas uma voz solitaria
(Silva, 2014) tem explicado noticiabilidade, a partir do trabalho de Pamela Shoemaker e
Akiba Cohen (20006).

Na primeira fase da andlise, o exame das teses e dissertagdes (16) defendidas entre
2016 e 2021 nos prova o que ¢ relativamente esperado da comunidade cientifica quando se
trata de estudos de valor-noticia: o uso de listas para aplicar na analise de contetido da
cobertura escolhida. Além de identificarmos os autores preferidos — Nelson Traquina, Gislene
Silva e Mauro Wolf -, constatamos que ndo ha justificativa para a escolha em quase 100%
dos trabalhos. Dos 16 trabalhos, trés teses ndo elegem nenhum autor, quatro adotam Traquina
(2005) e trés adotam Wolf (1997) e Silva (1997). Apenas uma dissertagao explica a escolha
do quadro de Gislene Silva por sua abrangéncia e uma tese nao trabalha com nenhum autor
especificamente, coteja as propostas dos autores.

Traquina (2005) ¢ adotado nos cursos de graduagdo no Brasil. Traquina (2005) faz uma
separa¢do clara entre critérios se selecdo e critérios de construgdo, sugerindo a divisdo entre
atributos de eventos e critérios da construcao discursiva. Portanto, o autor acredita na
possibilidade de se fazer as duas analises a partir de matéria publicada. Ainda que exista uma
afirmacao sobre a relevancia de critérios do contexto e da construcio discursiva, os estudos
de valor-noticia se dedicam aos substantivos. A no¢ao de relevancia como “impacto sobre a
vida das pessoas” (Traquina, 2005, p.80) parece ter se estabilizado nos estudos brasileiros. Os
critérios do contexto exigem outra metodologia de analise, mais proxima a etnografia. Os
critérios da ordem do discurso sdo comumente trabalhados na analise de enquadramento.

Talvez existam tréss motivos para se adotar Silva (2005): 1) a autora firma uma
diferenciacdo entre atributo e critério de noticiabilidade; 2) a autora sistematiza uma lista de
13 autores, incluindo os seminais (Galtung; Ruge, 1965), Shoemaker e Reese (1996) e trés

brasileiros (Erbolato, Chaparro e Lage); e 3) sua proposta de tabela de valores-noticia (os

12 A andlise entre intrinsecos e extrinsecos foi feita pela autora principal para artigo anterior. Disponivel em
https://njorufba.com.br/systematization-of-extrinsic-and-intrinsic-factors.
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inerentes) ¢ abrangente (ver quadro 2). A autora sugere uma divisdo em macro € micro
valores, mas os pesquisadores trabalham apenas com os micro-valores. Os macro seriam
“pré-requisitos para qualquer selecao noticiosa” (Silva, 2014, p.63). Silva sugere: “[...] Esse ¢
o caso de atualidade (novidade), importancia, interesse, negativismo, imprevisibilidade,
coletividade e repercussdo” (Silva, 2014, p.63). Para nds, a ideia de macro-valor se aproxima
da ideia de principio ou valor jornalistico. Assim, concordamos com ‘atualidade’. Entretanto,
coletividade nao ¢ elemento fundamental da atividade jornalistica, nem imprevisibilidade. As
praticas jornalisticas ndo buscam apenas eventos imprevistos.

A abrangéncia fica clara quando a professora elenca, por exemplo, governo e justica.
Porém, consideramos que se aproximem mais de temas, dominios de freqiiente cobertura
(como fazem os setoristas) ou editorias. “Conhecimento/cultura” envolve ‘descobertas,
invengoes, pesquisas, progresso, atividade e valores culturais e religido’. Seriam valores?
Qualquer evento no tema religido? Por outro lado, quando o valor-noticia ‘impacto’ retine

pessoas envolvidas e pessoas afetadas condensaria dois atributos em um guarda-chuva.

Quadro 2- Os critérios substantivos segundo os trés autores mais citados no Brasil

Wolf ([1985]2001) Traquina (2005) Silva (2005)
Substantivos Substantivos de selecio Micro-valores
Morte

Relevancia e significatividade
do acontecimento quanto a
evolugdo futura de determinada
situagdo

Impacto sobre a nacdo e sobre o
interesse nacional

Relevancia (“impacto sobre a vida
das pessoas”,p.80)

Impacto (namero de pessoas
afetadas)

Quantidade de pessoas que o
acontecimento envolve

Impacto (nimero de pessoas
envolvidas, grandes quantias)

Grau hierarquico dos individuos
envolvidos no acontecimento
noticiavel

Notoriedade

Proeminéncia (Notoriedade,
celebridade, posicao hierarquica,
elite, sucesso)

Conflito: escandalo (controvérsia,
desvio)

Conflito (guerra, disputa, briga,
greve, reivindicagdo)

Tragédia

Proximidade (“[...], quer como
vizinhanga geografica, quer como
afinidade cultural. [...] «, p. 203)

Proximidade (geograficos e
culturais)

Proximidade (geografica e cultural)

Raridade

Inesperado (“[...] aquilo que
irrompe ou que surpreende a
expectativa da comunidade
jornalistica” p. 84)

Surpresa (inesperado)

Governo (interesse nacional,
decisoes e medidas, inauguracdes,
elei¢cdes vagens, pronunciamentos)
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Polémica (controvérsia, escandalo)

Infragdo (“[...] violag@o, Justica (julgamentos, denuncias
transgressao de regras. [...]” p. 85) apreensoes, decisdes judiciais,
crimes)
Entretenimento/curiosidade
Conhecimento/cultura
Novidade

Tempo (“[...] valor na forma de
atualidade. [...]” p. 81)
Notabilidade (“qualidade de ser
visivel, de ser tangivel. [...] p. 82)

Importante dizer que a sistematiza¢do de Silva (2005) ndo inclui Traquina (2005),
talvez porque tenha produzido seu artigo antes do livro ou bem pouco depois. Deve-se dizer
que, tanto Traquina quanto Silva, incluem Wolf nas suas bases. A divisdao do autor em quatro
“pressupostos implicitos” (substantivos, relativos ao publico, ao produto e a concorréncia)
também separa intrinsecos de extrinsecos, como Traquina. Entretanto, os estudos de valor-
noticia ndo t€m realizado anélise no &mbito do produto, nem do publico.

Recentemente, o mestre Ermerson Nunes defendeu que a “audiéncia minuto a
minuto” atua como valor-noticia de selecdo e de construcao (Traquina, 2018) em todo o
processo noticioso, influenciando decisdes editoriais antes, durante e apds a exibigdo dos
telejornais. A partir dos conceitos de audiéncia presumida (Vizeu, 2005) e de audiéncia
participativa (Pereira Junior; Alves, 2017), ele se propos pensar como a “audiéncia minuto a
minuto” influencia as agdes do jornalista enquanto o telejornal estd no ar: este momento de
friccdo entre a reagdo do receptor ao contetido e a nova agao do jornalista que reconfigura a
audiéncia agindo diretamente no processo de sele¢do e hierarquizagao do noticiario televisivo
enquanto ele estd sendo exibido. “[...] Nao ¢ apenas pensar a transmissdo do jornalismo em
tempo real, mas sim pensar a resposta em tempo real para o jornalismo feito e medido em
tempo real. [...]” (Nunes, 2024, p. 45). Produgao e circulagcdo em tempo real talvez tornem
mais prementes o exame de publico e concorréncia como fatores-noticia.

Da mesma maneira, fatores culturais da comunidade de sentido, ainda que estejam
destacados no artigo seminal (Galtung; Ruge, 1965), ndo tém sido considerados nos estudos
de valor-noticia. Em pesquisa recente no interior da Bahia, confirmamos o poder da elite

como fator-noticia ao invés de valor-noticia.

O poder de elite, entdo, ndo ¢ apenas atributo de evento, mas sim um fator da
realidade local capaz de transformar em noticia qualquer evento que tenha alguma
relagdo com pessoa da elite local. Galtung e Ruge (1999 [1965]) tinham razao: pode
de leite ndo deve ser um fator “culturalmente livre”. No interior da Bahia, poder de
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elite ¢ critério de noticiabilidade extrinseco com for¢a para se tornar intrinseco a um
evento, até mesmo aqueles que ndo tém qualquer outro valor noticia. A pessoa da
elite ¢ o “quem?” da piramide invertida classica da noticia. No contexto politico e
cultural do interior da Bahia isso pode ser o Unico fator de noticiabilidade. As
praticas e os temas jornalisticos, assim como os atores representados, estdo
definidos pela cultura politica local. [...] (Durazo-Hermann; Seixas, 2024).

E possivel ver que o termo utilizado acima ¢é ‘critério de noticiabilidade’"?, como

frequentemente no Brasil. A pesquisa atual nos mostra que este termo nao existe nos
trabalhos estrangeiros. O artigo de Gislene Silva, intitulado “Para pensar critérios de
noticiabilidade” (2005), ¢ o principal, se ndo o Unico, a buscar uma compreensdo das
diferencas entre as nogoes de critérios de noticiabilidade, noticiabilidade e valor-noticia. A
autora compreende noticiabilidade como “todo e qualquer fator potencialmente capaz de agir
no processo de produ¢do da noticia” (Silva, 2005, p. 96). Ou seja, estd falando da pratica
jornalistica, do campo jornalistico. Os critérios de noticiabilidade seriam os fatores, divididos
pela autora em conjuntos: “na origem dos fatos”, os chamados substantivos pelos outros
autores; “no tratamento dos fatos”, o que Traquina chama de valores de construgdo e “na

visdo dos fatos”, o ambito dos fundamentos éticos.

FIGURA 3 — Quadro divisao por critérios de noticiabilidade

QUADRO 2 - Divisdes para critérios de noticiabilidade

GOLDING; SHOEMAKER SILVA (2005) WOLF (2001/1987) | TRAQUINA

ELLIOTT LI (2005)
& REESE (1996/2014)

(1979)

Os valores-noticia | As Divisao em cinco niveis | Trés instancias: Divisao em quatro | Divisdo por
derivam de | consideracoes de anilise, organizados S pressupostos fase
premissas ndo- | sobre  noticia | hi i : * Critérios de P implicitos ou | produtiva:
declaradas  ou | podem ser - . oL ¢ consideragdes .
implicitas ou | divididas emtrés | ® Indlvld_ual (experiéncias (CN) na origem relativas: . Seteqau:_
julgamentos categorias cognitivase dos fatos; . substantivos
sabre trés coisas: profissionais, atitudes, *CNno * Caracteristicas e contextuais
valores, crencas, tratamento dos substantivas das | e Construcdo
* Audiéncia . fungoes profissionais, fatos (selecao noticias
 Acessibilidade * Substantivas eixos éticos) hierarquica e (contetido);
q i
(clareza e * Do produto * Rotinas profissionais produgéo das « Disponibilidade
facilidade de ¢ Competitivas (desenvolvimento do noticias); de material
cobrir) estilo com base em * CN na visdo dos critérios relativos
# Disponibilidade padrdes profissionais) fatos sobre ao produto;
material * Organizacionais fundamentos « Piiblico;
(controle econdmico, ético- = Concorréncia.

simbdlico) epistemolégicos

= Extra organizacionais
(fontes, anunciantes,
audiéncias, ambiente
econdmico e
tecnologico)

* Do sistema social
(ideologia)

FONTE - Elaboracao prépria com artigo de 2014 (SEIXAS; FRANCISCO, 2014, p.7-8)

FONTE: (Seixas, 2018, p. 358)

13 0 artigo foi escrito no final de 2022, por isso o termo. Ficou um ano parado submetido a uma revista. Em
2024, foi retirado.
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Neste artigo, Silva deixa claro que valor-noticia seriam os intrinsecos, que batiza de
atributos e o critério de noticiabilidade seria todo fator que torna um evento noticiavel. No
proximo item, veremos que os estrangeiros entendem esta diferenciacdo, porém trabalham
com os critérios de noticiabilidade sem separa-los e os denominam de fatores-noticia, como o
artigo seminal de Galtung e Ruge (1965).

Silva concorda com Wolf quanto a noticiabilidade como resultante da cultura
profissional. Essa ¢ uma concepcao consensual no Brasil. Apenas o pesquisador Marcos
Paulo da Silva, através do trabalho de Shoemaker e Cohen (2006), tem discordado desde sua

tese de doutorado, defendida em 2013.

Pamela J. Shoemaker e Akiba A. Cohen, por exemplo, interpretam a noticiabilidade
de uma maneira que também a diferencia das simples caracteristicas primarias que
particularizam um determinado evento. Entretanto, os autores compreendem a
concepgdo como um constructo de ordem eminentemente cognitiva — ou seja, por
esta Otica, a noticiabilidade ird sempre dizer respeito a julgamentos individuais — de
jornalistas ou ndo — projetados sobre os acontecimentos do mundo fenoménico (...).
[... 1 (Silva, 2014, p. 74).

[...] Logo a nocdo de noticiabilidade ndo se ajusta automaticamente a ideia de
proeminéncia na midia. [...] A noticiabilidade deve ser interpretatda, assim, como a
medida pela qual as informagdes sobre um evento tocam as varias partes que
compdem a realidade social de uma pessoa; [...] (Silva, 2014, p. 75).

Como veremos a seguir, no estado da arte dos estudos fora do Brasil, esta nogdo de
noticiabilidade ¢ a nog¢ao que se discute nos artigos estrangeiros. O ponto de tensdo esta nos

niveis coletivo e individual.

5. Estado da arte de valor-noticia fora do Brasil

Na literatura estrangeira, o termo ‘news values’ aparece 561 vezes em titulo, resumo
ou palavra-chave dos 50 mais relevantes da base Scopus e 360 vezes em titulo, resumo ou
palavra-chave dos 50 mais relevantes da base Web of Science, enquanto ‘news factors’
aparece com 46 ¢ 37, respectivamente. Embora os nimeros tenham diferenca de dezena e
centena, quando analisamos os 820 artigos das trés buscas (com os trés termos: ‘news
values’, ‘news factors’e ‘newsworthiness’) para saber quais os similares, o termo ‘news
factors’ tem mais apari¢des (35) do que os outros dois termos (24 para ‘news values’ e 23
para ‘newsworthiness’). Ou seja, a literatura estrangeira parece ter preferéncia pelo termo

cunhado por Galtung e Ruge (1965).
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Conceitualmente, valor-noticia e fator-noticia aparecem como sinénimos. Sabe-se que
valor-noticia (news values em inglés) ¢ o termo do senso comum, adotado nas redagdes em
todo o mundo, o que interfere no termo utilizado nas pesquisas. Um trecho das conclusodes do
artigo de Harcup e O’Neill (2001), que revisitaram o artigo de Galtung e Ruge (1965) e sao
hoje os autores mais relevantes depois dos autores do artigo seminal, confirmam o uso dos

dois termos:

Concordamos com Hartley que, em contraste com algumas das andlises mais
mecanicistas do conteudo dos jornais, devemos estar constantemente cientes de que
a identificagdo dos fatores ou valores-noticia pode nos dizer mais sobre como as
historias sdo cobertas do que por que foram escolhidas em primeiro lugar (Hartley
1982: 79) (Harcup, O’Neill, 1991, p. 18)".

No entanto, o 11° artigo mais relevante dos relevantes, de Kepplinger e Ehmig (2004),

defende que os fatores-noticias sdo as caracteristicas das noticias:

As caracteristicas das noticias a serem selecionadas sdo chamadas de fatores-
noticia. Os fatores-noticia sdo, por defini¢do, qualidades das matérias jornalisticas.
Essas qualidades podem ser o grau de danos relatados, o status das pessoas
envolvidas, a distdncia geografica entre o evento e o local onde vivem os
destinatarios das noticias. [...] (Kepplinger ¢ Ehmig, 2004)".

O que os autores estdo defendendo ¢, através da andlise das matérias, se pode
compreender qualquer fator-noticia. Eles acreditam que os fatores-noticia tém valores-
noticia, assim como, para o Brasil, dentre os critérios de noticiabilidade haveriam atributos.
Os valores-noticia dos fatores-noticia indicam sua contribuicdo para o aumento da
noticiabilidade de uma noticia. Alguns fatores-noticia podem ser mais relevantes para alguns
veiculos de midia do que para outros (Kepplinger ¢ Ehmig, 2004)'°. Esta ndo ¢, no entanto,
uma concep¢ao abrangente.

O uso do termo valor-noticia ou fator-noticia esta diretamente ligado ao debate sobre
este ser caracteristica de evento ou da matéria (ordem da materialidade discursiva). Podemos

dizer que, nem na literatura estrangeira, nem no Brasil, haja consenso de que o valor-noticia ¢

14 Tradugdo livre de: “We find ourselves agreeing with Hartley that, in contrast to some of the more mechanistic
analyses of newspaper content, we should be constantly aware that identifying news factors or news values may
tell us more about how stories are covered than why they were chosen in the first place (Hartley 1982: 79).”
(Harcup, O’Neill, 1991, p. 18).
15 Tradugao livre de: “The characteristics of news stories to be selected are called news factors. News factors
are by definition qualities of news stories. Such qualities might be the degree of damage reported, the status of
people involved, the geographical distance between the event and the place where the recipients of the news
stories live[...]” (Kepplinger ¢ Ehmig, 2004”, p.27).

Traucdo livre de: News values of news factors indicate their contribution to the increase of the
newsworthiness of a news story. Some news factors might be more relevant for some media outlets than for
others” (Kepplinger e Ehmig, 2004, p.27).
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atributo ou qualidade de fato/evento ou de uma matéria construida. Esse ¢ o grande dilema.
Desde o nascimento dos estudos, Galtung e Ruge (1965) fizeram andlise sistematica da

natureza dos eventos, porém a partir das matérias publicadas em quatro jornais noruegueses
17

A maioria dos fatores de Galtung e Ruge abrange a natureza dos eventos ¢ dos
atores da noticia. A maneira como esses aspectos da noticia sdo apresentados em
uma histéria pode aumentar sua noticiabilidade. Eles também s3o as dimensdes nas
quais uma noticia pode ser considerada tendenciosa ou imprecisa, como veremos no
capitulo 10” (Bell, 1991, p. 156, tradug@o nossa).

Staab (1991), um dos quatro principais autores da tradicdo alema, afirma praticamente

0 mEeSmo:

Inicialmente, o conceito de fatores de noticias partia de uma perspectiva realista que
interpretava os fatores de noticias como aspectos objetivos dos eventos. [...] No
entanto, com base nos catalogos de fatores de noticias desenvolvidos nas tradi¢des
de pesquisa americana e europeia, isso ndo pode ser feito (Staab, 1991, p. 433,
traducdo nossa).

Em 2006, 15 anos depois, Eilders, referéncia para 15 artigos mais relevantes, reafirma
a existéncia do debate: “Abordando a perspectiva tedrica, este artigo trata o vivo debate sobre
o estatuto dos fatores-noticia'® como caracteristicas do acontecimento ou das noticias. [...]”
(Eilders, 2006, p. 6)"°.

Todos os cinco primeiros autores mais relevantes acreditam que os valores-noticia sao
também inerentes aos eventos. Tanto Galtung e Ruge (1965) como Harcup e O’Neill (2001)
compreendem as distor¢cdes possiveis no processo de constru¢do da noticia, mas isto ndo

prova a inexisténcia de qualidades inerentes aos eventos.

Assim, quanto maior a cadeia, mais a sele¢do e a distor¢do terdo lugar de acordo
com o acima dito — mas também mais material para selecionar e distorcer se se
pensar nas agéncias de informacgdo ligadas a correspondentes especiais. [...] O
jornalista prescruta os fendmenos [...], € seleciona e distorce, € 0 mesmo faz o leitor
quando recebe o produto acabado, as paginas de noticias, ¢ 0 mesmo ainda fazem
todos os intermediarios. [...]” (Galtung; Ruge, [1965]1999, p. 72).

705 jornais foram anonimizados para manter o foco no contetido. Recorremos ao ChatGPT para algumas
questdes especificas.

¥ News factors ¢ o termo utilizado pelos autores estrangeiros. Vamos adotar aqui a tradugdo simples, fator-
noticia.
19 Traducao livre de: “Addressing the theoretical perspective, this article deals with the vivid debate on the
status of news factors as either event or news characteristics. Another emphasis is placed on the expansion of
news value research from journalistic selection to the selection by the audience. [...] (Eilders, 2006, p.6).
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Harcup e O’Neill, no entanto, reiteram a andalise a partir de matérias publicadas com
foco na selecdo destas matérias e ndo na selecdo de eventos. Referindo-se a Galtung e Ruge,

explicam nas conclusdes:

[...] A preocupagdo deles era com os eventos € como eles se tornavam ou nao
noticias. Nossa preocupagao foram os itens de noticias publicados € o que pode ou
nao ter levado a sua selecao. [...] (Harcup e O’Neill, 2001, p. 7, tradugao nossa).

Eilders (2006) também acredita que existem caracteristicas dos eventos:

Supde-se que os eventos tenham certas caracteristicas que os tornam dignos de
serem noticiados. Essas caracteristicas, conforme percebidas pelos jornalistas, sdo
chamadas de fatores noticiosos. Elas correspondem aos respectivos critérios de
selecdo dos jornalistas e, portanto, determinam o valor noticioso de um evento.
Assim, os fatores noticiosos conferem valor noticioso a um evento. Quanto mais
digno de noticia um evento for considerado pelos jornalistas, maior sera a
probabilidade de ele ser selecionado para publicagdo e de ser apresentado com
destaque. [...] (Eilders, 2006, p. 6, traducdo nossa).

Os mais importantes autores estrangeiros compreendem os valores-noticia como
inerentes aos eventos, mas reconhecem os limites da nogdo: 1) os valores parecem causa,
enquanto as matérias parecem efeito, o que coloca a sele¢do de noticias como um processo
que ndo leva em conta os problemas politicos e sociais, as influéncias organizacionais ou o
peso subjetivo do jornalista (Staab, 1991; Shoemaker e Reese, 1996; Harcup, O’Neill, 2001);
2) a escolha da audiéncia nao ¢ feita por valores-noticia do campo jornalistico, mas por
critérios de relevancia gerados coletivamente, além dos interesse pessoais (Eilders, 2006;
Shoemaker e Cohen, 2006); 3) os valores-noticia fazem parte de uma ‘doxa jornalistica’, ou
seja, pressuposicoes taticas aceitas e alimentadas dentro da pratica jornalistica (Schultz,
2007).

Os limites apontam para as mais expressivas questdes sobre os valores-noticias: 1)
que tipo de saber constituem os valores-noticia; 2) em quantas e quais dimensdes estdo os
valores-noticia, pois fazem parte de todo o processo produtivo (concep¢ao consensualmente
aceitas, desde Galtung e Ruge, em 1965); e 3) o que o mundo da midia digital nos indica
sobre a sele¢do da audiéncia: “[...] Outra énfase [do artigo] é colocada na expansdo da
investigacdo do valor-noticia da selecdo jornalistica para a selecdo pelo publico. [...] (Eilders,
2006, p. 6). Vale notar que Eilders, como alguns autores, trazem °‘critérios de sele¢do’.
Entretanto, critérios de noticiabilidade praticamente ndo aparece nos principais artigos, pois

sdo fatores-noticia.
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No artigo seminal dos estudos de valor-noticia, Galtung e Ruge (1965) afirmam que
os valores-noticia s3o um problema da psicologia da percepcao e que consistem na percepcao
psicoldgica do senso comum: “[...]. Eles ndo passam de uma percepc¢ao psicologica do senso
comum transposta para as actividades de busca radiofonica®® ¢ de busca de acontecimentos.
[...] (Galtung; Ruge, 1999[1965], p. 64) (grifo nosso). Essa concepg¢do nos leva diretamente
ao conceito de noticiabilidade, desenvolvido por Pamela Shoemaker desde a década de 80
(Shoemaker, 1984; Shoemaker, 1987). Em meados de 90 (Shoemaker, Danielian, &
Brendlinger, 1991; Shoemaker e Reese, 1996) aponta para a importancia de se analisar o
nivel individual da escolha do jornalista (White, 1950) e da audiéncia. Nos anos 2000,
Shoemaker e Cohen (2006) estabelecem a concep¢do de que noticiabilidade ¢ constructo
cognitivo (como vimos no item anterior).

Alguns autores (Harcup e O’Neill, 2001; Eilders, 2006) reconhecem a influéncia dos
interesses individuais, o que para eles mostra os limites da no¢do de valor-noticia. O
argumento da cognicdo ¢ similar, porém, Eilders (2006) afirma que o fator-noticia ¢
constructo coletivo, mais do que individual. “[...] Os fatores noticiosos, sob essa perspectiva,
ndo servem apenas como critérios exclusivamente jornalisticos, mas como critérios gerais de
selecdo humana, dedutiveis da psicologia da percep¢do” (Eilders, 2006, p. 9). Se observamos
bem, ela coaduna com Galtung e Ruge (1965), pois se volta para a psicologia da percepc¢ao.
Em 1997%', Eilders sugere trés motivos para a constru¢do coletiva: teoria evolucionaria - “[...]
Essa explicagdo baseia-se na ideia de que as pessoas atribuem relevancia a coisas que
significam uma ameaga potencial a vida ou ao bem-estar de alguém” (Eilders, 2006, p. 14);
mecanismos psicologicos gerais dos seres humanos; e relevancia social — “[...] Assim, esse
tipo de relevancia pode ser atribuido por membros da sociedade se a sociedade como um todo
puder ser afetada, mesmo que o individuo ndo seja diretamente afetado. [...]” (Eilders, 2006,
p. 15).

Portanto, se trata da tensdo entre os niveis individual e coletivo do conceito de
noticiabilidade. E possivel afirmar que: ‘valor-noticia’ ¢ saber do campo jornalistico e
‘noticiabilidade’ ¢ saber da sociedade. A partir das citagdes a Schultz (2007), o 4° artigo mais

citado depois apenas do seminal, dos autores que revisitaram o seminal (Harcup; O’Neill,

20 . . . Y e
Vale ressaltar que o artigo de John Galtung e Marie Ruge teve foco na cobertura estrangeira de radio e TV.

21 Acredita-se que o livro de Eilders (1997), pouco citado nos artigos estrangeiros, s6 esta disponivel em
alemao.
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2001) e do livro de Allan Bell, ¢ factivel se concluir que sua compreensdo valor-noticia seja
seguida:

[...] No que diz respeito a pratica jornalistica, isso pode ser entendido como uma
esfera de julgamento jornalistico onde, por exemplo, os valores-noticia (mas
também as normas profissionais, rotinas etc.) sdo explicitos e discutiveis. Ao
mesmo tempo, parte de nossa compreensdo pratica do mundo cotidiano pertence ao
universo do indiscutivel ¢ do dado como certo. Para os estudos da pratica
jornalistica, isso pode ser entendido como a esfera da Doxa Jornalistica, onde, por
exemplo, os valores-noticia sdo silenciosos ¢ indiscutiveis (Schultz, 2007, p. 195,
tradugdo nossa).

A nogdo de ‘Doxa Jornalistica’ situa o valor-noticia como saber tacito, com o nivel de
inconsciéncia, salientado por Bell (1991)*. Com base na teoria de habitus de Bourdieu
(1996, 1997), a pesquisadora distingue trés ‘formas’ de valores-noticias: ‘doxic news values’,
aqueles tacitos; ‘orthodox news values’, consensuais ¢ dominantes, mas discutidos; e
‘heterodox news values’, discordantes e discutidos. Nao diriamos ainda que as formas
convengam, mas a no¢ao de que hd um saber compartilhado dentro da pratica jornalistica,
para o qual ndo apenas valores-noticias, mas também valores profissionais determinam agoes,
convence.

Assim como o saber social do valor-noticia seria tacito para a pratica jornalistica, a
noticiabilidade, saber compartilhado pela sociedade (Eilders, 2006), funcionaria como
‘verdade estavel’ (Perelman; Olbrechts-Tyteca, 1997), porém com margem clara de escolha
individual. Corresponde ao que defendem Bednarek e Caple (2017), dupla de pesquisadores
que comegou no inicio de 2000, mas ja aparece com 12° trabalho mais citado pelos mais
relevantes: os eventos ndo teriam qualidade inata, mas sim socioculturamente assentadas:
“[...] Quando falamos sobre os valores-noticia potenciais de um evento, sempre nos referimos
a um valor que ¢ atribuido socioculturalmente, em vez de "natural" ou "inerente”. [...]”
(Bednarek e Caple, 2017, p. 50).

Hoje, uma das divisdes que mais convencem os autores estrangeiros ¢ a proposta

destas autoras (Bednarek e Caple, 2016):

FIGURA 4 — Tabela de dimensdes de valores-noticia

22 «Os valores-noticia podem ser identificados por varios meios, como a analise de livros didaticos que ensinam
habilidades jornalisticas ou por deducdo do que realmente aparece na midia. Eles se aproximam dos critérios -
muitas vezes inconscientes - pelos quais os profissionais da noticia fazem seus julgamentos profissionais ao
processar as historias (Bell, 1991, p. 155)”. Traducao do autor.
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Material: an event in its material reality What are an event’s potential
holds potential news value in a given news values?

community

Cognitive: news workers and audience What beliefs do news workers

members have beliefs about news values and/or audience members hold

and newsworthiness about news values?

Social: news values are applied as selection How do news workers apply news

criteria in journalistic routines and values as criteria in selecting

practices what events to cover, publish and
in how to produce them?

Discursive: news values can be How are news values

communicated through discourse communicated through
discourse, pre-, during, and post-
news production and in news

products?

FONTE: (Bednarek e Caple, 2017, p.42)

As pesquisadoras compreendem valores dos eventos socioculturamente atribuidos, ao
mesmo tempo em que destacam a possiblidade de construgao no préprio material de entrada e
a construcao discursiva, além da negociacdo da noticiabilidade, que pode ser discutida com o
publico. As trés ultimas a¢des ocorrem no nivel discursivo, ao qual se dedicam com o que
chamam de Analise dos Valores Noticia Discursivos (AVND). Elas acreditam que os eventos

sdo dotados de valor noticia pela pratica jornalistica:

Por outro lado, compartilhamos com uma perspectiva construcionista o interesse em
como a realidade ganha significado pela midia. No contexto da DNVA, presumimos
que os eventos materiais sdo dotados de valor-noticia pela midia, por exemplo, ao
enfatizar ou desestimular certos valores-noticia nos textos [...] (Bednarek e Caple,
2017, p. 50).

Para Bednarek e Caple (2017), até mesmo a audiéncia estd no nivel discursivo, algo
que a situacdo de recepcao da midia digital teria revelado. Os autores estrangeiros que
pesquisam o processo de selecdo no momento de percepcao da audiéncia, ja mostraram que
as pessoas apresentavam a noticiabilidade antes e provavelmente seguiram o saber
compartilhado da relevancia (Donsbach, 1991), o nivel de retencao de uma noticia (Eilders,
2006 apud Eilders, 1997) e compararam a selecdo de valores-noticia dos jornalistas com a
selecao do publico (Eilders, 2006 apud Eilders, 1997). Eilders chega uma conclusdo que a
aproxima de Shoemaker e Cohen (2006), que defendem a noticiabilidade definida no nivel

individual, quando afirma a influéncia da escolha individual:

Nessa perspectiva comparativa - com o nimero de fatores noticiosos na sele¢do
jornalistica excedendo o numero dos respectivos critérios de selegdo do publico -
torna-se 6bvio que a selegdo do publico ndo pode ser explicada apenas por fatores
noticiosos. O publico seleciona as noticias ndo apenas de acordo com critérios de
relevancia compartilhados coletivamente, conforme representado nas rotinas
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profissionais do jornalismo, mas também de acordo com interesses e preferéncias
individuais. [...] (Eilders, 1997, p. 10-11, tradugdo nossa).

Porém, a autora defende que h4 um limite dos fatores-noticia na selecdo da audiéncia,
que opera coletiva e individualmente. Alguns valores-noticia podem ser reconhecidos pela
sociedade e pelos jornalistas como inerentes aos eventos € a0 mesmo tempo como nao-
inerentes ou relativos a outra dimensao.

O jornalismo de moda pode, como exemplo, nos ajudar a compreender a influéncia de
um fator-noticia. O valor da novidade, elemento fundamental da atualidade jornalistica, ¢
reconhecidamente atributo de eventos e pertencente, ao mesmo tempo, a dinamica do campo
da moda, objeto de cobertura do jornalismo de moda. Enquanto jornalismo especializado
(Tavares, 2011), o jornalismo de moda possui dindmicas e caracteristicas proprias da moda
(Flores, 2018). A novidade, assim como elemento fundamental das praticas jornalisticas, é
uma caracteristica essencial e parte da definicdo da moda enquanto fenomeno cultural
(Svendsen, 2010, Lipovetsky, 1989). Na dinamica do campo da moda, esse componente de
novidade também deseja antecipar o que vai ser considerado atual em um momento futuro.
Isso ¢ o que atrai de inicio o interesse da moda pelos produtos jornalisticos. Ou seja,o
jornalismo reconhece nas novidades da moda a atualidade jornalistica (Groth, 2011;
Franciscato, 2005).

Por isso, um evento tipico e freqiiente do funcionamento do campo da moda como a
Sao Paulo Fashion Week (SPFW), contém, em si, o potencial de novidades, desde vestuario,
ao comportamento, cultura e estilo de vida. Além da novidade, existem outros fatores-noticia
(da ‘doxa jornalistica’) inerentes um evento como este: magnitude, audiovi nas coberturas
jornalisticas de eventos de moda, como a Sdo Paulo Fashion Week (SPFW),sual, poder de
elite, entretenimento, celebridade, shareability (Harcup e O’Neill, 2016) e apelo estético
(Bednarek & Caple, 2018). Esses fatores-noticia existem em poténcia, sdo possiveis de
serem previstos antes mesmo do inicio da Sdo Paulo Fashion Week (SPFW). Portanto, pode-
se dizer que alguns tipos de ocorréncias tenham o talento como noticiaveis, independente do

que venha ocorrer dentro desta grande ocorréncia.

7. Conclusoes
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Este artigo trouxe o estado da arte de valor-noticia dentro e fora do Brasil. Na
literatura brasileira, ndo ha rigor tedrico para a escolha do autor ou autores fundamentais, ao
passo que se busca a lista mais abrangente de valores substantivos. Os fatores-noticia
extrinsecos aos acontecimentos ndo sdo analisados, como os fatores culturais da comunidade
de sentido jornalistica. No Brasil, a separagdo entre valor-noticia e critério de noticiabilidade,
firmada por Gislene Silva, ndo pauta as pesquisas. No Brasil, a despeito das tentativas de
discussdao quanto ao conceito de noticiabilidade (Silva, 2014), acredita-se que noticiabilidade
¢ formada na cultura jornalistica.

Com a analise dos 82 artigos estrangeiros mais citados nos ultimos dez anos,
chegamos a algumas conclusdes sobre o estado atual dos estudos de valor-noticia no mundo
ocidental e sobre as nocdes de valor-noticia, fator-noticia, critério de noticiabilidade e
noticiabilidade. Estuda-se os fatores-noticia, sem separagdo. Valor-noticia consiste em ‘doxa
jornalistica’ (Schultz, 2007), saber compartilhado dentro da pratica jornalistica que determina
acdes. A nova ‘arquitetura comunicacional midiatica’ (Fausto Neto, 2012), em que producdo
e circulagdo podem se realizar em tempo real, ndo modifica o fato de que existe saber
jornalistico nas culturas jornalisticas. Noticiabilidade ¢ resultado de saber coletivo (Eilders,
2006) e sofre influéncia dos interesses individuais (Harcup; O’Neill, 2001; Eilders, 2006),
que estdo fora do escopo do valor-noticia. O atributo ¢ atribuido socioculturalmente.

Os estudos de valor-noticia amargam o resultado de mais de 50 anos de pesquisas
com a grande midia ou os veiculos de referéncia. Apenas em 2016 comecam estudos com
tabloides e gratuitos. Nao encontramos nenhum estudo de referéncia que tenha se dedicado a
examinar as diferengas culturais dos saberes compartilhados de pequenas cidades. No Brasil,
além disso, a grande parte da pesquisa tem sido fundamentada em trés autores, dos quais

nenhum existe para autores estrangeiros.

Referéncias

BELL, Alan. The Language Of News Media. Oxford: Blackwell, 1991.

BEDNAREK, Monika; CAPLE, Helen. The discourse of news values. Now news organizations create
newsworthiness. Londres: Oxford University, 2017.



SciELO Preprints - Este documento é um preprint e sua situagéo atual esta disponivel em: https://doi.org/10.1590/SciELOPreprints.11387

CAPLE, H.; BEDNAREK, M. Delving into the discourse: approaches to news values in journalism studies and
beyond. Oxford: Reuters Institut for the study of journalism, 2013

CAPLE; BEDNAREK. Rethinking news values: What a discursive approach can tell us about the construction
of news discourse and news photography, 2016.

EILDERS, Cristiane. News factors and news decisions: Theoretical and methodological advances in Germany.
Communications, n.31, n.1, 2006.

GADAMER, Hans-Georg. Verdade e Método II: complementos e indice. Tradugdo Enio Paulo Giachini.
Petropolis: Vozes, 2002.

GALTUNG, John; RUGE, Marie. A estrutura do noticiario estrangeiro. A apresentacdo da crise do Congo, Cuba
e Chipre em quatro jornais estrangeiros. In: TRAQUINA, Nelson (Org.). Jornalismo: questdes, teorias e
“Estorias”. Lisboa: Veja, [1965]1999.

GANS, H J. Deciding What’s News. London: Constable, 1980.

GOLDING, Peter; Eliott, Philip. Making the news. London: Longman, 1979.

HARCUP; O’NEILL. What Is News? Galtung and Ruge revisited. Journalism Studies, v.2, n.2, dezembro,
p.261-280, 2001.

HARCUP; O’NEILL. What Is News? Galtung and Ruge revisited (again). Journalism Studies, margo, 2016.
Henriques, Rafael Paes. Realismo, perspectivismo e a questio da objetividade jornalistica. Principios, v. 26, p.
335-355,2019.

POELL, Thomas; NIEBORG, David; VAN DIJCK, José. Plataformizagdo (Platformisation, 2019 — tradugéo:
Rafael Grohmann). Revista Fronteiras — estudos midiaticos 22(1):2-10 janeiro/abril 2020. Unisinos — DOI:
10.4013/fem.2020.221.01.

PERELMEAN, Chaim; OLBRECHTS-TYTECA, Lucie. Tratado da argumentagdo. A nova retérica. Sdo Paulo:
Martins Fontes, 1996.

OSTGAARD, Einar. Factors influencing the flows of news. Journal of Piece Research, no 1, 1965
SCHULZ, Winfred. News structure and people’s awareness of political events. Gazette, v. 30, n.3, 1982.
SCHULTZ, Ida, The journalist gut felling.Journalism Practice, v. 1, n. 2, pp. 190-207, 2007.

SHOEMAKER, P.; COHEN, Akiba.News around the world: Pratictioners, Content and the Public. New York:
Routledge, 2006.

SILVA, Gislene. Para pensar critérios de noticiabilidade. Estudos em Jornalismo e Midia, Floriandpolis, V.2,
n.1, 2005.

SILVA, Marcos Paulo. Selecao noticiosa, critérios de noticiabilidade e valores-noticia. In: Critérios de
Noticiabilidade. Problemas conceituais e aplicagdes. Floriandpolis: Insular, 2014.

STAAB, JF. The role of news factors in news selection: A theoretical reconsideration. European
Journal of Communication, v. 5, n.4, 1991.

TRAQUINA, Nelson. Teorias do jornalismo: a tribo jornalistica / uma comunidade Interpretativa internacional.
Vol II, Florianodpolis: Insular, 2005. WOLF, Mauro. Teorias da Comunicagdo. Lisboa: Editorial Presenga, 2001.

WEBER, p. WEBER, P. Discussions in the comments section: Factors influencing participation and
interactivity in online newspapers’ reader comments. New Media & Society, 2014.

WOLF, Mauro.Teorias da Comunicagdo. Lisboa, Editorial Presenca, 1987.



SciELO Preprints - Este documento é um preprint e sua situagéo atual esta disponivel em: https://doi.org/10.1590/SciELOPreprints.11387

Contribuicao de autoria

Lia Seixas: Conceptualization; Data curation Formal analysis Investigation Methodology
Writing — original draft Writing — review & editing

Larissa Molina: Conceptualization; Writing — original draft Writing — review & editing

Emerson Nunes: Conceptualization; Writing — original draft Writing — review & editing



SciELO Preprints - Este documento é um preprint e sua situagéo atual esta disponivel em: https://doi.org/10.1590/SciELOPreprints.11387

DECLARAGAO DE CONFLITO DE INTERESSES

Eu, Lia da Fonseca Seixas, autor responsavel pela submissdo do manuscrito intitulado
Estado da arte de valor-noticia (segunda parte) e todos os coautores que aqui se
apresentam, declaramos que:

() POSSUIMOS (x ) NAO POSSUIMOS

Conflito de Interesses de ordem,

( x ) pessoal;

( x ) comercial;

( x) académico;

( x) politico;

( x ) financeiro do manuscrito.

Declaramos também, que todas as informagdes que poderiam levar a um conflito de
interesses, ja foram requeridas e manifestadas durante o processo de submissdao do

manuscrito supracitado.

Autores:

Lia da Fonseca Seixas

‘/\la,ﬂ, ~p'ol <\('L¥Q;’YY,‘\. ,,l\;(u-v_s

Larissa Molina Alves

Emerson Silva Nunes

Salvador, 02/03/2025



Este preprint foi submetido sob as seguintes condi¢des:

* Os autores declaram que estdo cientes que sao os Unicos responsaveis pelo conteldo do preprint e que o
depo6sito no SciELO Preprints ndo significa nenhum compromisso de parte do SciELO, exceto sua
preservacdo e disseminacao.

* Os autores declaram que os necessarios Termos de Consentimento Livre e Esclarecido de participantes ou
pacientes na pesquisa foram obtidos e estdo descritos no manuscrito, quando aplicavel.

* Os autores declaram que a elaboracdo do manuscrito seguiu as normas éticas de comunicacdo cientifica.

* Os autores declaram que os dados, aplicativos e outros conteddos subjacentes ao manuscrito estao
referenciados.

* O manuscrito depositado esta no formato PDF.

* Os autores declaram que a pesquisa que deu origem ao manuscrito seguiu as boas praticas éticas e que as
necessarias aprovacdes de comités de ética de pesquisa, quando aplicavel, estdo descritas no manuscrito.

* Os autores declaram que uma vez que um manuscrito é postado no servidor SciELO Preprints, o mesmo
s6 podera ser retirado mediante pedido a Secretaria Editorial do SCiELO Preprints, que afixara um aviso de
retratacao no seu lugar.

* Os autores concordam que o manuscrito aprovado sera disponibilizado sob licen¢a Creative Commons CC-

BY.

* O autor submissor declara que as contribuicdes de todos os autores e declaragdo de conflito de interesses
estdo incluidas de maneira explicita e em se¢8es especificas do manuscrito.

* Os autores declaram que o manuscrito ndo foi depositado e/ou disponibilizado previamente em outro
servidor de preprints ou publicado em um periddico.

* Caso 0 manuscrito esteja em processo de avaliacdo ou sendo preparado para publicacdo mas ainda nao
publicado por um periédico, os autores declaram que receberam autorizacdo do peridédico para realizar
este deposito.

* O autor submissor declara que todos os autores do manuscrito concordam com a submissao ao SciELO
Preprints.



https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/deed.pt_BR
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/deed.pt_BR
http://www.tcpdf.org

